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VYCHODISKA A CiLE VYZKUMU

Vyzkumna agenda v oblasti spolecenskych véd se zamérenim na procesy popularizace a percepci védy
ve verejném prostoru predstavuje fundamentdlni slozku strategického planovani jednotlivych
popularizacnich aktivit a komunikace védeckych poznatkd a objevl. Vychozim predpokladem nasi
prace je kontinudlni shromaidovani a analyza empirickych dat, ktera reflektuji vnimani védy
a akademického sektoru Sirokou populaci. Tato systematicka akumulace a interpretace ziskanych dat je
nezbytna pro koncipovani cilenych, efektivnich a pedagogicky udrzitelnych popularizacnich aktivit,
které musi byt primdrné navrzeny tak, aby rezonovaly s heterogenni strukturou spole¢nosti, a zaroven
posilovaly védeckou gramotnost a kritické mysleni. V kontextu dynamického rozvoje védy je vice nez
dllezité, aby popularizace védy nebyla vnimana jen jako nastroj predavani védeckych poznatkd, ale
jako katalyzator zajmu o védeckou praxi a akademické studium, a tim také pro ziskavani
kompetentnich a motivovanych jedincl do védecké komunity.

Cilem nasi préce je vytvofit most mezi védeckou komunitou a Sirokou verejnosti, ktery umozni efektivni
a pritaZlivou prezentaci védeckych poznatkl a objevll. Zaméfujeme se na detailni analyzu toho, jak
rtzné vékové, socidlni a vzdélanostni skupiny vnimaji a prijimaji védecky obsah, coz ndm umoznuje

.....

spektrem publika.

Sekundarnim cilem je z naseho pohledu zvySovani védecké gramotnosti a podpora védeckého
diskurzu. Chceme, aby véda byla vnimana nejen jako akademicka disciplina a zdroj fakt a poznatkd,
ale jako neodmyslitelna soucast kazdodenniho Zivota, jako dynamicky, neustale se vyvijejici proces,
ktery prinasi nové pohledy na svét a pomaha resit globalni vyzvy.

Nedilnou soudasti nasi prace je také posilovani divéry a zajmu verejnosti o védu jako takovou, pricem?z
zvlaétni dlraz klademe na posilovani obrazu Akademie véd CR jakoito klicového centra védy
a vyzkumu, ale i zdroje inspirace pro budouci generace védcl a odbornikd.

Vyzkumny ukol je soucasti dvou komplexnich studii, a to ,, Analyza stavajiciho stavu popularizace védy

v kontextu AV CR a budouci strategie v digitalni éfe” a ,Vliv popularizaénich aktivit na zménu chovani
a zajmu verejnosti o védu a vyzkum*,

Analyza stavajiciho stavu popularizace védy v kontextu AV CR a budouci strategie v digitalni ére

Hlavnim cilem téchto studii je provést multidisciplinarni a empiricky podloZzenou analyzu stavajicich
popularizaénich aktivit provadénych AV CR s piihlédnutim k soucasnym trendiim a potencialu
modernich komunikacnich technologii a platforem. Studie je zaméfena na celostni zhodnoceni
efektivity a dopadu stavajicich metod popularizace védy, a soucasné poskytuje komparativni
perspektivu s ohledem na mezinarodni standardy a inovace v oblasti védecké komunikace.
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Vliv popularizacnich aktivit na zménu chovani a zajmu verejnosti o védu a vyzkum

V kontextu stale nar(stajiciho vyznamu védy a vyzkumu v moderni spole¢nosti je nezbytné analyzovat
vliv, ktery maji popularizaéni aktivity AV CR na formovani behavioralnich vzorct a podporu zajmu
verejnosti v téchto oblastech. Vyzkumny zdmér md ambice zmapovat a analyzovat tuto interakci,
pricemz klademe dlraz na systematické vyhodnoceni dopadu jednotlivych aktivit, potaimo
hodnoceni dynamiky zmény zdjmu o védeckda témata pred a po participaci na jednotlivych
popularizaénich akcich a dale na identifikaci klicovych faktora, které tyto zmény pozitivné ¢i negativné
ovliviuji.

Provedené sociologické Setfeni je zaclenéno do bloku kvantitativnich analyz sledujicich dosah,
navstévnost a Uroven interakce na rtiznych komunikaénich platformach, véetné socidlnich médii,
webovych stranek a fyzickych eventl (prezentacnich aktivit). Tato faze zahrnuje aplikaci statistickych
metod a nastroji mj. pro ziskani objektivnich ukazatelll ucinnosti rGznych komunikac¢nich kanald
(klicové vykonnostni ukazatele — KPI).

Tyden Akademie véd 2023

Tyden Akademie véd CR (déle jen ,TAV“), jakoito vyznamny festival védy a vyzkumu
v Ceské republice, predstavuje unikatni platformu pro propojeni védecké komunity s vefejnosti.
Festival zahrnuje Sirokou paletu aktivit jako jsou predndsky, dny otevienych dvefi na pracovistich AV
CR, vystavy, workshopy, védecké kavarny a mnoho dal$iho. Jeho hlavnim cilem je pf¥ibliZit védu Siroké
verejnosti a ukdzat jeji nezastupitelnou roli v kazdodennim Zivoté.

Festival predstavuje nejzasadnéjSi a nejaktualnéjsi védecké poznatky a vyzkumy z mnoha védnich
obor(, zdlrazriuje Uspéchy ceskych védcl a prostfednictvim dnl otevienych dvefi a dalSich aktivit
komunikuje vyznam védy a vyzkumu pro spolecnost.

Tyden Akademie véd od roku 2021 navazuje na Uspésnou dvacetiletou tradici Tydne védy a techniky
AV CR s novym ndzvem a konceptem. Festival se nyni zaméfuje na $irsi spektrum védeckych témat bez
pevné daného hlavniho tématu a klade diraz na interaktivni formy prezentace.

Informace o festivalu, program a archiv predndSek jsou k dispozici na oficidlnim webu
www.tydenavcr.cz, ddle pak na YouTube kanale festivalu a na facebookové strance.

Dotaznikové setfeni Ill.

V ramci dlouhodobého planu sledovani redlnych dopadl popularizacni cinnosti bylo provedeno
v poradi jiz tfeti dotaznikové Setfeni pfimo v pribéhu popularizacni akce ve snaze ziskat predstavu
o motivaci navstévnikt a jejich postoji ve vztahu k védé, potazmo ceské védé a Akademii véd.

Cilem Setfeni bylo sledovani chovani navstévnikt a hodnoceni daného rocniku TAV, napfiklad v oblasti
preferenci urcitych aktivit ¢i komunikacnich kanald, ale také moZnost do budoucna vyuzit ovéfené
nastroje podpory a propagace jednotlivych akci za ucelem pozitivniho ovliviiovani postoja
navstévnikl popularizacnich aktivit.

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 4
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Metodologie shéru dat

Implementace ankety na misté konani popularizacnich akci a ndbor respondentl z téchto akci pro
online formu dotazovani. Méfeni postoju a jejich zmény mezi cilovou skupinou navstévnikd konkrétnich
aktivit.

Termin akce: 6.11.2023 - 12.11.2023
Sbhér dat: 6.11.2023 — 26.11.2023

Cilova skupina: navstévnici Tydne Akademie véd 2023, nejméné jedna absolvovana prezencni nebo
online akce (vstupni filtr).

Vyzkum byl koncipovan (z pohledu obecné populace) jako nereprezentativni, specificky, zejména
s ohledem na tzce definovanou cilovou skupinu a spiSe oportunnim vybérem respondentt.

Vzhledem k omezenému ¢asovému ramci konani akce a rozsahu zkoumané populace (navstévnici akce)
bylo nezbytné pouzit formu samo vyplfiovaciho dotazniku, kdy Ucastnici akce méli moznost vyplnit
dotaznik v papirové podobé primo v misté konani akce nebo pozdéji online formou na strankach TAV.
Navstévnici ale také mohli dotaznik vyplnit formou strukturovaného rozhovoru s koordinatory na
vybranych Ustavech AV.

Vzhledem k potencidlnimu riziku malé navratnosti dotaznikd (diky obecné stéle klesajici miry ochoty
Ucastnit se jakychkoliv prlzkuma) byl pouZit také oblibeny motivacni prvek, kdy bylo Setfeni bylo
realizovano formou ankety o vécné ceny.

Celkové bylo ziskano vice nez 500 vyplnénych papirovych a elektronickych dotaznikd (516). V pribéhu
zpracovani muselo byt vyrazeno 32 dotaznik(i, zejména duplicitnich online dotaznik(i (opakované
odeslani formulare) a papirovych dotaznik( s minimalni vypovidaci hodnotou (netplné dotazniky), kdy
bylo jasné, Ze doslo k preruseni jejich vyplnéni (vyplnéno méné nez 50%, typicky prvni strana).

Do vysledného zpracovani bylo zafazeno 484 platnych dotazniki, z ¢ehoZ bylo 381 (79%) vyplnéno
online a 103 (21%) pak v papirové podobé. Vysledny vzorek respondentl Ize povazovat za dostacujici
s pIné vypovidajici hodnotou.

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 5



TIYIDIE|IN|JA|V

TYDEN
AKADEMIE VED &R

SOUHRNNE VYSLEDKY

1. Z jakych zdroj jste se o Tydnu Akademie véd CR (dale jen ,, TAV“) & jeho jednotlivych akcich
dozvédél/a? A které z téchto zdroji povaZujete Vy osobné za dileZité?

ZDROJ DULEZITY
Web Akademie véd 16.2% 47.0%
Web Tydne Akademie véd 22.8% 42.8%
Venkovni reklama 9.3% 18.5%
Facebook 19.2% 24.1%
Instagram 6.3% 25.4%
Jinde na internetu 11.6% 20.0%
Televize 4.6% 17.4%
Tisk (noviny, ¢asopisy) 4.4% 14.1%
Emailovy newsletter 9.7% 18.7%
Od pratel, rodiny, zndmych 20.9% 26.3%
Skola, spoluzaci, ucitelé 36.1% 39.6%

2. Kolik akci jste v ramci letosniho TAV pf¥iblizné zhlédl/a ¢i navstivil/a?

Online akce

Pramér 2,1 — median 2

Prezencni akce

Pramér 0,9 — median 0

3. Tydne Akademie véd, respektive dfive Tydne védy a techniky, se ucastnite:

Pravidelné, témér kazdy rok

34.5%

Nepravidelné, jednou za nékolik let

15.5%

Letos poprvé

50.0 %

4. Vramci TAV preferujete online akce nebo akce prezenéniho formatu?

Rozhodné online akce / stream

1.2%

Spise online akce / stream

2.7%

Ani jedno, asi tak stejné

14.7 %

SpiSe prezencni akce

41.1%

Rozhodné prezencni akce

39.5%

5. Jak jste byl/a spokojen/a s letosnim roénikem TAV? Rozliste také, prosim, online a prezenéni akce:

Baze: VSICHNI RESPONDENTI

CELKOVE ONLINE AKCE PREZENCNI AKCE
Velmi spokojen/a 53.1% 9.3% 58.7 %
SpiSe spokojen/a 353% 11.4% 30.2%
Spise nespokojen/a 3.1% 1.7% 1.4 %
Velmi nespokojen/a 0.2 % 0.4 % 0.4 %
NeUcastnil/a jsem se, netyka se 83% 77.3 % 9.3 %

Baze: POUZE PLATNA HODNOCENI

CELKOVE ONLINE AKCE PREZENCNI AKCE
Velmi spokojen/a 57.9% 40.9 % 64.7 %
SpiSe spokojen/a 38.5% 50.0 % 33.3%
Spise nespokojen/a 3.4% 7.3% 1.6 %
Velmi nespokojen/a 0.2% 1.8% 0.5 %
PRUMER 1,46 1,7 1,38

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023
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6. Mate néjaké pripominky nebo naméty, jak TAV do budoucna vylepsit? Co konkrétné se Vam letos

nelibilo?

Nejcastéjsi odpovédi

Resp. % odpovédi
Problémy s registracemi 18 8,9
Akce by mély byt odpoledne 17 8,4
Mald kapacita - pocet mist 16 7,9
Vice online zaznam - stream 15 7,4
Malo ¢asu na danou akci 15 7,4
Pfilis odborné - nerozumime 13 6,4
Konkrétni individualni vyhrada 10 4,9
Vyhrady k prehlednosti programu 9 4,4
Akce se Casoveé se kryji 8 3,9
Malo akci pro déti 7 34
Orientace - chybi planky ¢ oznaceni 7 3,4
Nizkda propagace 6 3,0
Vice praktickych a ndzornych ukazek 6 3,0
Prilis lidi na akci 6 3,0
Obcerstveni 5 2,5
Vylepsit zplsob prednesu 3 1,5
Akce by mély byt o vikendu 3 1,5
Akce ve vice méstech 3 1,5
Zlepsit filtry akci na webu 3 1,5
Nedodrzovani ¢asového harmonogramu 3 1,5

7. A co Vas naopak nejvice zaujalo, co se Vam letos libilo, co byste pochvalil/a?

Nejcastéjsi odpovédi

Resp. % odpoveédi
pratelskd atmosféra 29 6,4
pfistup pofadatell a prfednasejicich 28 6,2
vse se libilo 28 6,2
pfistup do Ustavl pro vefejnost 28 6,2
praktické - nazorné 24 53
realizace a organizace 20 4,4
pestrost - rozmanitost akci 19 4,2
znalosti a odbornost 16 3,5
nadseni - zapal pro véc 16 3,5
konkrétni akce (individualné) 15 3,3
prednasky 15 3,3
témata a program obecné 14 3,1
vysvétlenii pro laiky 13 2,9
akce pro déti 11 2,4
experimenty (obecné) 9 2,0
nové informace 9 2,0
moznost klast dotazy 8 1,8
exkurze 7 1,5
elektronika a technologie 7 1,5
konkrétni osobnost 6 1,3
experimenty se zvifaty 6 1,3

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023
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8.

Navstévujete také néjaké dalsi popularizaéni akce Akademie véd CR?

Ano, pravidelné 12.4%
Ano, nepravidelné 273 %
Ne, ale znam dalsi akce 11.4%
Ne, neznam dalsi akce 47.9 %

8b. Jaké dalsi popularizaéni akce Akademie véd CR konkrétné znate nebo navitévujete?

9.

Nejcastéjsi odpovédi

Resp. % odpovédi
Veletrh védy 54 26,1
Noc védcl a4 21,3
Tyden mozku 38 18,4
Noc muzei 16 7,7
Dny otevienych dvefi 10 4,8
TAV 8 3,9
jiné konkrétni 8 3,9
Otevienavéda 6 2,9
Vystavy Narodni 5 2,4
Védafest 5 2,4
Véda fotogenicka 2 1,0

Jak pravdépodobné je, Ze byste se ucastnil/a dalSiho roéniku TAV? Rozliste online a prezenéni akce:

Baze: VSICHNI RESPONDENTI

ONLINE PREZENCNI
Urcité bych se Ucastnil/a 19.6 % 60.3 %
Pravdépodobné bych se tcastnil/a 25.6 % 29.5%
Nejsem si jisty/a 24.0 % 5.8%
Pravdépodobné bych se neucastnil/a 17.8% 2.9%
Urcité bych se neucastnil/a 4.5% 0.2%
Bez odpovédi 8.5 % 1.2%

Baze: PLATNE ODPOVEDI

ONLINE PREZENCNI
Ur¢ité bych se Ucastnil/a 214 % 61.1%
Pravdépodobné bych se t¢astnil/a 28.0% 29.9 %
Nejsem si jisty/a 26.2 % 5.9%
Pravdépodobné bych se neucastnil/a 19.4% 29%
Ur¢ité bych se neucastnil/a 5.0% 0.2%
PRUMER 2,58 1,51

10. Ovlivnila Vase navstéva letosniho roéniku TAV néjakym zplsobem Vas postoj k védecké praci, éeské

védé nebo Akademii véd CR?

VEDECKA CESKA VEDA AKADEMIE VED
PRACE CR
Ano, rozhodné pozitivné (1) 49.7 % 49.2 % 51.1%
Ano, spide pozitivné (2) 29.4% 30.0% 29.5%
Zadnda zména, neovlivnila (3) 19.6 % 19.7% 18.6 %
Ano, spiSe negativné (4) 0.9% 0.6 % 0.8 %
Ano, rozhodné negativné (5) 0.4% 0.4 % 0%
PROMER 1,73 1,73 1,69

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023
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Ano, rozhodné pozitivni 39.6 %
Ano, spiSe pozitivni 37.9%
Z4adnd zména, neovlivnil 21.9%
Ano, spiSe negativni 0.4 %
Ano, rozhodné negativni 0.2%
PRUMER 1,84

11. Maél letosni ro¢nik TAV néjaky vliv na Vasi divéru v ¢eské védecké instituce?

12. Do jaké miry Vy osobné diivéfujete védciim obecné a do jaké miry diivéfujete Akademii véd CR?

VEDCI AKADEMIE VED €R
Zcela davértuji (1) 41.3 % 43.1%
Spise davéruji (2) 50.7 % 50.7 %
Tak napdl (3) 7.5% 5.7 %
SpiSe neduvéruji (4) 0.4% 0.4%
Zcela nedavéruji (5) 0% 0%
PRUMER 1,67 1,63

plati:
Védecka gramotnost 75.2%
Popularizace védy, zajem o védu 92.5%
Kariérni orientace 36.5%
Boj proti dezinformacim ve védé 42.2%
Dlvéra ve védecké instituce 55.1%
Financovani védy 22.5%
Podpora védeckého vyzkumu 51.1%
Zéjem mladé generace o védu 83.3%
Mezinarodni spoluprace 30.3%
Podpora uméni 12.5%

Velmi dilezity 59.3 %
Spise dulezZity 353 %
Neutraini 5.0%
Spise nedulezity 0.2%
Zcela nedulezity 0.2%
PROMER 1,47
Sociodemograficky profil respondentt
Identifikujete se jako:
Muz 37.6 %
Zena 59.3 %
Nebinarni 0.6 %
Jind identita 0.2%
Preferuji neodpovidat 2.3%

13. Domnivate se, Ze TAV ma pozitivni vliv na nasledujici oblasti? Vyberte vSechny oblasti, pro které to

14. A jak byste ohodnotil/a vyznam TAV v oblasti popularizace védy, tedy osvétu vefejnosti v oblasti
védy, vyzkumu, dosazenych védeckych uspésich apod.?

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023
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B. Uvedte, prosim, Vas vék

Neuvedeno 3.7%
50 let + 21.5%
20-50 let 38.2%
13-19 let 36.6 %
C. Vase nejvyssi dosazené vzdélani
Zakladni 35.7%
Vyuéen/a 1.0%
Stredoskolské s maturitou 145 %
Vyssi odborné 2.3 %
Vysokoskolské 46.5 %
D. V soucasné dobé jste (hlavni ¢innost)
Studujici 43.8%
Zaméstnanec 37.4%
Podnikatel 6.2 %
V dichodu 7.6 %
Ostatni 5.0 %

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023
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PODROBNE VYSLEDKY a ZAVERY

Zdroje informaci o Tydnu Akademie véd 2023 a jeho akcich

Na zakladé analyzy distribuce odpovédi na otazku "Z jakych zdroju jste o TAV ¢i jeho jednotlivych akcich
dozvédél/a?" lze identifikovat klicové komunikaéni kanaly, které byly vyuZity pro Sifeni informaci
o konani ¢i programu TAV 2023.

vevs

Nejucinnéjsimi, resp. nejfrekventovanéjsimi zdroji informaci byly skola, webové stranky a osobni
doporuceni, coZ ukazuje zasadni vyznam interpersonalni komunikace, vzdélavacich instituci a online
prostifedi v propagaci této popularizacni akce.

Skola jako zdroj informaci

Skola jako?to zdroj informaci o TAV 2023 byla viibec nejvyznamnéjsim informaénim kanalem, nebot
byla uvedena 171krat, coZ predstavuje 22% vSech uvedenych odpovédi. Celkové ji volila vice neZ
tfetina dotazanych (36%). Skolni instituce se ukazuiji byt dlezitymi informaénimi centry, které oslovuji
pocetné publikum, vysledky ale také soucasné odrazi strukturu cilové populace a primarni zaméreni
akce, potazmo vysledné sociodemografické sloZeni jejich navstévnika.

Vyznam $koly jako informacniho kanalu mize byt ptipsan hned nékolika faktortim:
Usttedni role ve vzdélavacich komunitach

Skoly, jakozto centra vzdélavani, predstavuji hlavni zdroj informaci pro studenty (¢i pedagogy) a mohou

efektivné sifit informace o nejriiznéjsich akademickych a vzdélavacich akcich prostfednictvim vlastnich
komunikacnich kanald.

Relevantni publikum

Popularizacni akce jako Tyden Akademie véd jsou obzvlasté relevantni pro skupinu studentd
a pedagogickych pracovnik(. Skolni instituce jsou pFirozenym komunikaénim kandlem pro
marketingové cileni na tyto skupiny, které s vysokou mirou pravdépodobnosti projevi zdjem o podobny
typ aktivit.

Interpersondlni komunikace

Ve skolnim prostredi existuje vysoka mira interpersonalni komunikace mezi studenty a mezi studenty a

pedagogy, coz posiluje Sifeni informaci Ustni formou a mlze zvysit povédomi o planovanych i jiz
probihajicich akcich.

Vyznam 3kolnich instituci ve smyslu zdroje informaci o popularizaénich aktivitaich AV CR opétovné
ukazuje, jak dalezité je pro organizatory akademickych a vzdélavacich akci spolupracovat se skolami, a
vyuzZivat jejich komunikacni sité k dosaZzeni a zapojeni cilového publika. Tato spoluprace mlze byt
kli¢ova pro uspéch budoucich akci.
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Weby TAV a AV CR

Neméné dllezitym informacnim zdrojem byly webové stranky Tydne Akademie véd a Akademie véd
Ceské republiky, kdy web TAV uvedlo 23% dotazanych (14% viech odpovédi) a web AV CR pak 16%
respondentd (10% vsech odpovédi).

Program akce dostupny na webu TAV poskytoval klicové informace pro potencidlni ic¢astniky, jako jsou
detaily o jednotlivych akcich, ¢asech a mistech konani. Tyto informace byly zasadni pro planovani
a rozhodovani o ucasti. Z tohoto diivodu byl web TAV nejen dlleZitym zdrojem informaci, ale také
nastrojem pro angaZovani (se) a interakci s cilovym publikem.

Interaktivita a aktualizace

Webové stranky soucasné umoznuji rychlé aktualizace a poskytuji platformu pro interaktivni prvky,
jako jsou registrace na akce Ci zpétna vazba. Tato dynamika a moZnost komunikace zvysuji
angazovanost navstévnikl a podporuiji jejich zapojeni do akce.

Siroky dosah a pfistupnost

Webové stranky jsou pfistupné Sirokému spektru lidi bez geografickych omezeni, coz umoziuje
efektivné oslovit rozmanité skupiny zajemca.

Publicita a marketing

Specializované webové stranky soucasné mohou slouZit jako centrdlni bod pro marketingové
a propagacni aktivity, coZ umoznuje integraci s dalSimi kanadly, jako jsou socidlni média, e-mailové
kampané ¢i online reklama. Takovyto integrovany pfistup pomdaha zvySovat povédomi a zdjem o danou
konkrétni akci.

Online kanaly, konkrétné tedy webové stranky, lze povazovat za jeden z kli€éovych prvki tspéchu aktivit
podobného rozsahu ¢i zaméreni. NejenZe poskytuji zakladni informace, ale také mohou slouzit jako
platforma pro interakci s cilovym publikem, angaZovani a rozsifovani dosahu akce.

Lidé (pratelé, rodina, znami)

Osobni doporuceni a Gstni Sifeni jsou sice tradi¢nimi, ale stale velmi Gcinnymi zplsoby, jak predavat
informace. V modernim svété, kde je vétsina lidi neustale zahlcena informacemi z mnoha riznych
kanall, ma osobni doporuéeni jedineénou hodnotu, nebot je obvykle vnimano jako divéryhodnéjsi
a ma casto vétsi vliv na rozhodovani jednotlivc nez online zdroje nebo tradi¢ni média.

Osobni doporuceni, tedy situace, kdy byla informace o TAV 2023 pfeddna respondentovi néjakou dalsi
osobou (pratelé, znami, rodina apod.), bylo tfetim nejc¢astéji uvddénym zdrojem a uvedla jej vice nez
pétina respondentl (21%, resp. 13% podil na vsech odpovédich).

Zvlasté v akademickém prostredi, kde jsou komunity ¢asto Uzce propojeny a vzajemné si davéruji, mlze
mit osobni doporuceni od kolegy, ucitele nebo spoluzdka vyznamny dopad. V pfipadé Tydne Akademie
véd 2023 byla osobni doporuceni a diskuse mezi lidmi patrné dllezitym faktorem pti rozhodovani
mnoha jednotlivcl o Ucasti na této akci.
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Vysledek pfinasi dalezity zavér pro planovani a propagaci podobnych akci, nebot podporuje myslenku,
Ze pfi Sifeni informaci o akademickych a vzdélavacich udalostech se nelze spoléhat vyhradné na
média ¢i digitalni média, ale také aktivné podporovat a vyuzivat osobni komunikaci a ,pfirozeny
fyzicky networking”. Osobni doporuceni a Ustni Siteni by tak mély byt povaZovany za dileZitou soucast
strategie komunikace a marketingu.

Socialni média

DuleZitou roli v propagaci méla také socialni média, reprezentovana predevsim Facebookem, ktery
zminila témér pétina vSech dotazanych (19%; téz 12% podil na vSech odpovédich). Instagram se
vyskytoval pomérné ojedinéle, zminilo jej pouze 30 respondentl (6% z celku, 4% odpovédi).

Uvedeny vysledek naznacuje, Ze vzhledem k rostoucimu vyznamu socidlnich médii v kazdodennim
Zivoté, mohou byt tyto platformy, zejména vyznamné populdrnéjsi Facebook (v tomto konkrétnim
pfipadé), efektivnimi nastroji pro dosaZzeni a angazovani SirSiho publika.

Dosah socialnich siti a demograficky profil jejich uZivatel

Je zndmo, Ze Facebook ma obecné vétsi dosah a je populdrni u SirSiho spektra demografickych skupin,
véetné starSich generaci. Instagram je pak oblibeny zejména u mladsich uZivatell, nicméné i zde
dochazi k pozvolnému sblizovani obou uzivatelskych skupin.

Obsah a interakce na jednotlivych sitich

Facebook umoZnuje prezentovat SirSi spektrum obsahu, véetné dlouhych textovych prispévkd,
fotografii, videi a uddlosti, cozZ jej Cini vhodnym pro detailnéjsi informovani o jednotlivych aktivitach.
Instagram je naopak silné vizudlné zaméreny a vynika kratkymi prispévky, cozZ je ideadlni pro navozeni
zdjmu a vizualniho povédomi o akci.

AngaZovanost uZivatell

Instagram je znamy vysokou mirou angaZovanosti, cozZ zahrnuje mij. tzv. lajky, komentére a sdileni. | kdyz
Facebook ma vétsi dosah, Instagram muze byt ucinné;jsi ve vytvareni komunitni atmosféry kolem dané
udalosti.

Marketingové strategie

Vzhledem k rozdildm v demografickém profilu uZivatell i typu obsahu by mély byt marketingové
strategie na téchto platformach postaveny na odlisnych principech. Facebook je vhodny pro Sirokou
Skalu kampani i obecnéjsiho charakteru, zatimco Instagram m{ze byt cilenéjsi, s dirazem na atraktivni
vizudlni prezentaci. Pfi planovani komunikacnich strategii pro podobné akce je dilezité zvazit specifika
kazdé platformy a vyuZit je pro maximalni mozny dopad.

Tradicni média

Tradi¢ni média, konkrétné televize a tisk, se v analyze distribuce odpovédi na otazku o zdrojich
informaci pro akci Tyden Akademie véd 2023 ukazala jako méné vyznamna. Podle ziskanych dat byla
televize uvedena jako zdroj informaci 22krat, coZ predstavuje neceld 3% ze vSech odpovédi a méné nez
5% vsech respondentd.
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Obdobny vysledek byl zaznamenan i u zdroje ,tisk”, ktery uvedlo 21 respondentl (4%). Vysledky
poukazuji na skutecnost, ze v rdmci této konkrétni akce méla tradicni média jen omezeny dopad na
Sifeni informaci.

Dosah tradicnich médii v digitalni éfe

V dobé dominance online informaci v informacnim prostoru, mohou mit tradi¢ni média jako je televize
a tisk omezenéjsi dosah, zejména v mladsich vékovych skupinach, které ¢asto vyrazné preferuji online
zdroje.

Cilové publikum

vevs

Tradi¢ni média mohou byt efektivnéjsi v cileni na urcité demografické skupiny, naptiklad pro starsi
generaci. Dle vypovédi respondent(l vsak tradi¢ni média, typicky televizni vysilani, plni jinou a zasadni
roli, ktera ptinasi odlisny typ pfidané hodnoty neZ ostatni komunikacni kanaly, a to diky poskytovani
reportazi a zpravodajstvi z probihajicich akci.

Pridani davéryhodnosti

Je zndmo, Ze pokud tradi¢ni média poskytuji reportaze z néjaké probihajici akce, doddvaji ji urcitou
dodatec¢nou dlivéryhodnost ¢i prestiz. Zpravodajstvi z renomovanych zdroji mizZe prispét ke zvyseni
reputace akce jako vyznamné a uzndvané uddlosti.

Nasledna publicita

Zpravodajstvi mlzZe zvysit povédomi o dané akci a jejich tématech i po jejim skonéeni, coZ vede
k pokracovani zajmu o dand témata a instituce spojené s akci a mlze prinaset dlouhodobé pozitivni
efekt.

Archivace a historicky zaznam

Reportaze tradi¢nich médii také mohou slouZzit jako historicky zaznam akce, ktery muize byt uzZitecny
pro budouci reference ¢i archivaci. Tento aspekt je zvlasté dulezity pro akademické a vzdélavaci
instituce.

Vyznam tradi¢nich médii v kontextu reportazi a zpravodajstvi z Tydne Akademie véd 2023 tedy ilustruje,
Ze jejich roli nelze méfit pouze schopnosti informovat o udalosti predem, ale také v jejich schopnosti
poskytovat hloubkové a diivéryhodné pokryti udalosti, coz je zasadni pro celkovy odkaz dané
popularizacni aktivity.

Dlivéryhodnost a autorita

PfestoZe tradiéni média maji v kontextu podavani informaci o populariza¢nich aktivitdch AV CR mensi
dosah nez digitalni kandly, stale si udrzuji urcity stupen divéryhodnosti a autority. Pro nékteré skupiny
mze byt informace z televize nebo tisku vnimana jako ovérena, spolehliva a oficialni.

Rozmanitost komunikaé¢nich kanalt

Je dlleZité si uvédomit, Ze rozmanitost komunikacnich kanalu je klicova pro osloveni Sirokého spektra
potencialnich navstévnikl. Tradicni média by méla byt stdle zvazovana jako soucast komplexni
komunikacni strategie, zvlasté pro akce, které chtéji oslovit riznorodé demografické skupiny.
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Ostatni komunikacni kanaly

Kromé jiz zminénych zdrojd, jako jsou skoly, socidlni média, webové stranky a tradi¢ni média,
respondenti uvadéli v mensi mire i dalsi informacni kanaly, které mély podil na Sifeni informaci o akci
Tyden Akademie véd 2023.

Venkovni reklama

Tento zdroj byl uveden 44 respondenty (9%), coZ predstavuje 6% ze vsech odpovédi. Venkovni reklama
muzZe byt efektivni pfi osloveni Sirokého publika, v€etné téch, ktefi nemusi byt aktivni v online prostredi
¢i sledovat tradi¢ni média.

Internet (jinde)

Obecny zdroj ,internet” volilo 55 respondentt (12% z celku, 7% vsech odpovédi), coZ naznacuje, Ze
kromé oficialnich webovych stranek akce a socidlnich médii byly informace o akci sSifeny a dohledavany
i prostfednictvim jinych internetovych kanald.

Newsletter

E-mailovy zpravodaj volilo z nabidnutého seznamu 46 dotazanych (10%; 6% vsech odpovédi). E-mailové
newslettery jsou velmi efektivnim a ekonomickym zplsobem, jak cilit na jiZz zainteresované jedince
a poskytnout jim pravidelné aktualizace a informace.

Vyznam téchto alternativnich zdroja informaci spociva v jejich schopnosti doplnit hlavni komunikaéni
kanaly a dosahnout na riizné segmenty publika, které mohou byt pfes jiné kanaly nedostupné. Jejich

.....

cilové publikum.

Celkové distribuce vysledkl na prvni otazku ukazuje na vyznam kombinace rtznych typa médii pro
efektivni komunikaci o akademickych a vzdélavacich udalostech. Pro budouci planovani je dulezité
zvazit diverzifikaci komunikaénich kanal(l s dirazem na ty kandly, které nejlépe rezonuji s cilovou
skupinou. Alespon jeden informacni zdroj uvedlo 98% navstévniki, celkem bylo zaznamenano 764
odpovédi.

Informace o Tydnu Akademie véd 2023 dotdzani navstévnici dle vlastniho vyjadreni ziskali nejcastéji
z jednoho ¢i dvou raznych zdrojii (priimér 1,6). Saturace zdrojti zde Cinila 14%, nicméné je nutno fici,
Ze pro ziskani informace o konani akce a jejim programu jsou dva zdroje pravdépodobné postacujici.

Komparativni analyzy
Preference ve skupiné muzii a Zen (sebeidentifikace)

Pti blizSim zkoumani nebyly zaznamenany vyznamnéjsi rozdily ve volbé informacnich zdrojl o TAV ve
skupiné Zen a muil, vétsinu zdrojl, zejména kanaly zahrnujici interpersonalni komunikaci, Ize
povaZovat v tomto ¢lenéni za univerzalni.

Zeny o néco malo East&ji preferovaly online platformy - 25% 7en uvedlo webové stranky TAV (21%
muzll), obdobné byla zaznamenana o néco malo vyssi angaZovanost Zen na socialnich sitich (FB 21%
vs. 17% voleb.). Zeny také ¢astéji oslovila venkovni reklama (12%: 6% ve skupiné muz().

Naproti tomu skupina muzi ¢astéji volila tradi¢ni média, typicky televizni vysilani (9% muzd, 2% Zen).
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Preference v jednotlivych vékovych skupinach
Skupina 13-19 let

Ve skupiné nejmladSich respondentti (kohorta 13—-19 let) je dle ocekavani dominantnim zdrojem
informaci skola (85% skupiny, 58% vsech odpovédi). Druhym nejcastéji uvadénym zdrojem byli ,lidé“,
tedy pratelé, spoluZaci se 17% podilem. Vysledky odrazi zasadni vyznam Skolniho prostredi a
vrstevnickych skupin v této vékové skupiné a je zifejmé, Ze o TAV se tato skupina dozvédéla primarné
z osobni komunikace.

Tato skupina je zdroven jedinou skupinou s vyssimi preferencemi socialni sité Instagram, a to ,,na ukor”
Facebooku (11% voleb polozky Instagram a 2% Facebook).

Ostatni zdroje u nejmladsich respondent’ mély jen maly dosah s vyjimkou webovych stranek (10% web
TAV a 8 % web AV CR).

Skupina 20-49 let

U dospélé populace 20-49 let byl hlavnim zdrojem informace o konani TAV 2023 Facebook, ktery
uvedla vice neZ tretina navstévnikl této vékové skupiny (36 %, 21% vSech odpovédi). Vyznamny
informaéni podil mély opét webové stranky, ze kterych éerpalo 23% skupiny (TAV), resp. 21% (AV CR).
Vice nez tfi z deseti Ucastnik(l ze skupiny pak informaci ziskali na zakladé interpersondlni komunikace
(31%).

vvs

V porovnani se skupinou mladsich respondentl zde méla vyssi vliv venkovni reklama (15%) a dfive
pfihlasené newslettery (10%). Instagram jako zdroj informace vykazal v této skupiné nizsi podil (5%) a
tradi¢ni média jako televize a tisk pak mély minimalni vliv.

Skupina 50 let +

V této skupiné se stal dominantnim zdrojem informaci specializovany web TAV, ktery preferovalo 43%
navstévnikl ztéto vékové kohorty. Vysoké preference vykdazaly i dalsi online zdroje, napfiklad
newsletter s 25% podilem, web Akademie s 20% podilem ¢i Facebook (19%).

Z distribuce vysledkl vyplyva pomérné znacna obecna znalost popularizacni aktivity v této skupiné a
mozné vyhleddavani specifickych a detailnich informaci o akci v online prostfedi.

Na rozdil od mladsich ucastnikd v této skupiné méla jisty vliv na ziskavani informaci o akci i tradicni
média — 9% respondentl zvolilo odpovéd ,televize” a 15% pak tisk.

Preference — vzdélanostni skupiny a ekonomicka aktivita

Vzhledem k tomu, Ze v rdmci cilové populace navstévnik( akce existuje samoziejmé vyrazna korelace
mezi nejvysSim dosazenym vzdélanim, ekonomickou aktivitou a vékovou kategorii, neni pfihodné
realizovat komparativni analyzy zaloZzené na téchto sociodemografickych indikdtorech. Takovy pfistup
by mohl vést ke zkresleni vysledkll v disledku prekryvani vékového faktoru, ktery je zde
pravdépodobné dominantnim prvkem.

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 16



TIYIDIE|IN|JA|V

TYDEN
AKADEMIE VED &R

Vicenasobné odpovédi

Odpovéd’ Cetnost % odpovédi % respondentt
Web AV CR 77 10.08 16.24
Web TAV 108 14.14 22.78
Venkovni reklama 44 5.76 9.28
Facebook 91 11.91 19.20
Instagram 30 3.93 6.33
Internet (jinde) 55 7.20 11.60
Televize 22 2.88 4.64
Tisk 21 2.75 4.43
Newsletter 46 6.02 9.70
Lidé 99 12.96 20.89
Skola 171 22.38 36.08
CELEK 764 100.00 161.18

Baze: pfepocet na pfipady s alespon jednou odpovédi - 474 ptipada.

Dulezité informacni zdroje (obecnd poloha vs. TAV)

Druhy dotaz sledoval, které z predloZzenych informacnich zdroji (v obecném vztahu k informacim
k Tydnu Akademie véd) povaZovali navstévnici TAV osobné za dulezité.

Celkem bylo ziskano 1352 odpovédi, coZ ukazuje na vysokou Uroven zapojeni respondentd, kdy tito
v praméru volili témér 3 z 11 nabidnutych zdrojd v pozici , dUlezity”. Saturace zde tedy Cinila jiz 27%,
tedy dvojnasobek nez v pfipadé primarnich zdrojd informaci.

Z distribuce vysledk(l opét vyplynulo, Ze respondenti (by) hledali informace o popularizacni akci
prostiednictvim rlznych kanalh, pficemz digitalni platformy, zejména webové stranky, byly

vvvvvv

Webové stranky Akademie véd, jakoZzto poradatele akce TAV, volila v pozici dllezity zdroj témér
polovina vSech dotazanych (47% respondentli, 16% vsech odpovédi), jen o néco mensi podil pak
oznacil i pfimo webové stranky TAV (43% navstévnik(, 15% podil na odpovédich). Tento trend muize
odrazet vétsi dostupnost a snadnost pouZziti online zdroja, ale také efektivitu webovych stranek a cileni
stranek jako hlavni komunikacni platformy pro tuto akci.

PomysIné tfeti misto obsadila ,Skola” (volba Ctyf z deseti respondentl), coz opét dokladd vyznam
Skolnich instituci jako kliéového zdroje informaci pro nejrozsahlejsi skupinu navstévniku akce.

Priblizné ctvrtinové preference vykazaly socidlni sité (Facebook a Instagram), a také osobni
doporuceni od pratel, znamych &i koleg.

Za nejméné dulezité informacdni zdroje byla povaZovana tradi¢ni média jako je televize a tisk, které
uvedlo 17%, resp. 14% navstévnik(.
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Preference respondentl v zasadé odpovidala vysledkiim dotazu na zdroj informaci o TAV a jeho
jednotlivych akcich, doslo ovsem ke sblizeni cetnosti jednotlivych odpovédi, z ceho? Ize usuzovat, Ze
respondenti povaZovali predloZené zdroje za dileZité, byt s jistou dominanci online kanali a
interpersonalni komunikace, véetné Skolniho prostredi.

MozZné souvislosti, jakoZzto i marketingova doporuceni, byly popsany v predchazejici kapitole.

Komparativni analyzy

Obecné Ize konstatovat, Ze skupina Zen uvadéla v porovnani s muzi vice informacnich zdroja v pozici
»dileZity” - podil kladnych odpovédi byl o jednotky procent vyssi nez ve skupiné muzd, s vyjimkou
yinternetu v obecné poloze”, televize a osobniho doporuceni.

Tento vysledek mlze odrazet komplexnéjsi pFistup k vyhledavani informaci ve skupiné Zen a také
naznacovat odlisny pfistup k ziskavani informaci. Zeny mohou mit tendence vyuZivat $irsi spektrum
zdrojl pro ziskani komplexniho pohledu, a to kombinované skrze tradicni, online i osobnich zdroje
informaci.

Nejvyraznéjsi rozdily byly zaznamenany u webovych stranek TAV a AV CR, kdy web TAV zminilo 34%
muzU a polovina Zen. Obdobné webové stranky Akademie preferovalo 40% muzl a 53% Zen. Zajimavou
odchylku oproti o¢ekdvani vykdazal jesté Instagram, ktery byl zminén 19% mutzi, ale ve skupiné zen mél
jiz 29% podil.

Siroké spektrum daleZitych informacénich zdroji, zejména ve skupiné 7en, mdze byt zohlednéno pfi
tvorbé cilenych komunikacnich strategii pro TAV, které by mély oslovit budouci navstévniky
prostiednictvim rozmanitych komunikacnich kanal(.

Nicméné vysledek mlze byt do jisté miry ovlivnén i metodologii a socialné psychologickymi aspekty,
napfiklad empiricky doloZenou zkuSenosti vyzkumnikd, Ze Zeny byvaji ochotnéjsi k dotazovani jako
takovému, jsou ochotnéjsi poskytovat detailnéjsi odpovédi nebo mohly mit tendenci hodnotit vice
zdrojl jako "dulezité" v kontextu jejich vyssi dakladnosti pti dotazovani.

vevs

Skola byla dle oéekavani nejvyznamnéj$im zdrojem informaci ve vékové skupiné 13-19 let (75%
dotazanych ve skupiné), coz doklada, Zze vzdélavaci instituce hraji klicovou roli pfi pfedavani informaci
mezi mladymi lidmi. Vysoka mira dalezitosti ,Skoly” je nejspiSe ddna jeji centralni roli v kazdodennim
Zivoté této vékové kohorty a efektivnim Sifenim informaci v rdmci vzdélavaciho prostredi.

Instagram a web AV CR (47% U&astniki ze skupiny) byly oznaéeny v této skupiné jako stejné dalezité,
coz odhaluje zajimavy vzorec chovani. Instagram je popularni mezi mladsimi lidmi kv(li své vizualné
atraktivni a interaktivni povaze. Oproti tomu web AV CR mohl byt povaiovén za jeden z kli¢ovych
zdroju diky jeho autoritativni a oficialni povaze.

Nejméné popularnim kanalem v této skupiné byl newsletter (7%), coz mize byt dano preferenci mladé
generace k rychlejsim a vizualné orientovanym formam komunikace, ale také skutecnosti, Ze velka ¢ast
student(l se (né&jaké) populariza¢ni akce AV CR Ucastnila poprvé a k odbéru novinek se doposud
nepfrihlasila.
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U skupiny navstévniku ve véku 20-49 let byla zaznamenana vyssi vyvazenost v pouzivani informacnich
zdrojd. Pro tuto vékovou skupinu byly diileZité zejména webové stranky AV CR a TAV s téméF stejnym
podilem preferenci (51:48%), coZ by mohlo naznacovat vyvazenéjsi pristup k digitalnim informacnim
zdrojam — vétsi autonomie a vyuZiti rdznych zdrojd pro komplexnéjsi zkoumani daného Ukolu ¢i zajmu.

Instagram (19% voleb) byl stale pomérné dlleZitym kanalem, ale jeho vyznam byl vyrazné nizsi nez ve
skupiné zaka a mladsich studentl. Vysokou dilezZitost tato skupina prikladala siti Facebook, v pozici
,dulezity zdroj“ jej uvedly Ctyfi z deseti dotazanych ve skupiné.

Naproti tomu u dospélé populace hral dlleZitou roli newsletter (25% voleb) jakoZto zdroj pravidelnych
a strukturovanych informaci.

Ve skupiné starSich dospélych (50 let +) se rozdily dale prohlubovaly, nebot doslo k vyraznému
poklesu preferenci prakticky u vsech online kanalli i osobné predavanych informaci, a naopak rostl
vyznam tradi¢nich médii (TV 26%, tisk 24%), pfipadné newsletteru (29%).

Distribuce vysledk( ukazuje na rozmanitost preferenci mezi rliznymi vékovymi skupinami, coZ vede
nutné k potiebé diverzifikovaného pristupu k informacnim a komunikacnim strategiim pro TAV.
Zejména dospéli starsi 19 let preferuji rGznorodéjsi a vyvazené;jsi mix informaci, kde hraji klicovou roli
digitalni platformy, tradi¢ni média a osobni doporuceni, avSak zadny zdroj neni zcela dominantni.

Vicendsobné odpovédi

Odpovéd’ Cetnost % odpovédi % respondentd
Web AV (ddlezity) 216 15.98 47.0
Web TAV (ddleZity) 197 14.57 42.8
Venkovni reklama (dllezity) 85 6.29 18.5
Facebook (dulezity) 111 8.21 24.1
Instagram (dulezZity) 117 8.65 25.4
Internet (dalezity) 92 6.80 20.0
Televize (dulezity) 80 5.92 17.4
Tisk (dUlezity) 65 4.81 14.1
Newsletter (dllezity) 86 6.36 18.7
Lidé (dllezity) 121 8.95 26.3
Skola (ddlezity) 182 13.46 39.6
CELEK 1352 100.00 293.9

Baze: prepocet na pripady s alespon jednou odpovédi - 460 pripadd.
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Porovnani zdroj versus duleZity zdroj

Analyza zdrojl informaci o Tydnu Akademie véd odhalila zajimavé aspekty tykajici se informacniho
chovani verejnosti. Vysledky obou dotazl, prvniho zaméreného na vsechny zdroje informaci, a
druhého na dilezité zdroje informaci, ndm umoznily hlubsi vhled na komunikacni preference
respondentd.

PFi detailnim pohledu na digitalni kanaly, zvldsté na webové stranky AV CR a TAV, je zfejmé, Ze tyto
platformy byly dominantnimi pro ziskavani informaci. V otdzce na zdroje byl web TAV zminovan
o néco ¢asté&ji (7% bodl), zatimco ve druhém dotazu na ddleZité zdroje to byly webové stranky AV CR
(0 6%). Tento, nikterak ale statisticky vyznamny rozdil, mGze byt odrazem specifického vnimani autority
a dGvéryhodnosti. Web AV CR mohl byt vniman jako vice autoritativni a spolehlivy zdroj, co? mdze
byt ddvodem, proc byl Castéji oznacovan jako dulezity, zatimco web TAV se mohl jevit jako vice
informativni a uZivatelsky pfivétivy, coz by vysvétlovalo jeho vyznam v kontextu vSech zdroju.

Vyrazna role Skoly, ktera byla vilibec nejvyznamnéjsim zdrojem informaci v prvnim dotazu (téz
v kontextu skladby navstévnik( akce), poukazuje na duleZitost vzdélavacich instituci pfi pfedavani
informaci daného typu. Tento zdroj v3ak ztracel na relativni duleZitosti v kontextu klicovych zdrojt.
Posun mUze byt dan také tim, Ze informace ve Skolnim prostfedi jsou podany v masivnim méritku a
jejich hodnota a G¢innost muzZe byt nizsi ve srovnani s jinymi zdroji.

Socidlni média, jako jsou Facebook a Instagram, zaujimaly vyznamné misto v obou tabulkach ¢etnosti,
zajimavy je ale vyrazny posun Instagramu v pozici dulleZitého zdroje, kdy plvodni poméry voleb u
vsech zdrojl byly 19%: 6% ve prospéch FB, zatimco u dllezZitych voleb doslo k vyrovnani na 24%: 25%
mirné ve prospéch Instagramu. Toto mUzZe signalizovat rostouci vliv vizualné orientovanych
platforem, které rezonuji zejména s mladSimi generacemi. Instagram by mohl byt vniman jako
atraktivnéjsi pro ziskavani informaci o udalostech jako je TAV — ovSem s omezenym dosahem na
mladou populaci.

Osobni doporuceni a Ustni predani informaci, reprezentované odpovédi "od pratel, rodiny, zndmych”,
vykazovaly také vysokou uroven dileZitosti. Tento zdroj je jednim z klicovych nosicl informaci, coz
odrazi socialni povahu lidské komunikace a také diivéru v osobni doporuceni. Je také odrazem
skutecnosti, Ze i v digitalnim véku zUstavaji osobni interakce a komunitni vazby dualezitymi kanaly
predavani informaci.

Tradi¢ni média, jako jsou televize a tisk, i pfes svou nizsi celkovou dulezitost (v kontextu TAV), stale
hraly urcitou roli v Sifeni informaci. Jejich nizsi dllezitost miZe byt spojena s celkovym trendem
presunu k digitalnim kanaliim a pravdépodobné také s povahou udalosti, ktera mlze vice rezonovat s
publikem preferujicim digitalni a interaktivni zdroje informaci.

Vysledna data tedy ukazuji na pestrou mozaiku informacnich preferenci, kde hraji klicovou roli
digitdlni kanaly, interpersondlni komunikace a vzdélavaci instituce. Tento vysledek by mél byt
zohlednén i v budoucich marketingovych a komunikacni strategii TAV.
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Pocet navstivenych akci v ramci TAV 2023

Druhy dotaz sledoval pocet navstivenych aktivit na aktualnim rocniku TAV, a to jak online akci, tak
prezencnich aktivit.

Metodologickd pozndmka: Je nutno brdt v potaz mozné zkresleni vypovédi respondentii v souvislosti
s dasem (dobou) vyplnéni dotazniku, zejména u prezencnich akci, kdy pocty odpovidaji poctim
doposud _navstivenych akci v dobé dotazovdni. Vypovédi tedy nemusi reprezentovat celkovy pocet
absolvovanych aktivit v ramci TAV 2023.

Online akce vs. prezenéni akce

Respondenti v priméru v dobé dotazovani jiz absolvovali dvé online akce aktualniho ro¢niku TAV a

VVVVV

prezencni akce — 0,86 akce.

Medidn pro online akce dosahl také hodnoty 2, ale v pfipadé prezencnich aktivit dosahl krajni,
extrémni hodnoty 0, coZ ukazuje, Ze vétsina Ucastnikd, ktefi vyplnili dotaznik, nenavstivila (doposud)
Zadnou prezencni akci.

ONLINE AKCE

Témér polovina respondenttli (47%) uvadéla jednu ¢i dvé absolvované online akce — 25% skupiny se
Ucastnilo pravé jedné a 22% dvou online akci. O néco vice neZ pétina souboru se pak neucastnila Zadné
online aktivity TAV 2023, coz mize odrazet jak dobu dotazovani (a vyplnéni dotazniku na prvni
prezencni akci), tak i nezdjem o tuto formu (srovnej preference online vs. prezenc¢ni) nebo problémy
pfistupu (technické vybaveni).

Zaznamenali jsme ovSsem i mensi podil aktivnich a velmi aktivnich Gcastnikd, ktefi uvadéli 3 ¢i 4 akce
(14% a 7% celku), pfipadné 5 a vice online akci (desetina vSech navstévnikd). Nejvyssi zaznamenany
pocet navstivenych akci byl 15 (dle vlastniho vyjadieni respondenta).

PREZENCNIi AKCE

U prezencnich akci jsme zaznamenali vyssi podil nelcasti pfi srovnani s online akcemi (alespon
v nasem souboru respondentl) — témér Sest z deseti ucastnikli (59%) se (doposud) neztcastnilo Zadné
prezencni akce. Pétina souboru pak absolvovala pravé jednu akci, o néco vice neZ desetina (11%) pak

dvé prezencni akce.

Vyssi pocet akci byl zaznamendn u desetiny zkoumané populace, a to s prudce klesajicim podilem
respondentl v zavislosti na poctu akci. Nejvyssi zaznamena hodnota cinila 10 akci.

Z distribuce vysledkd na oba dotazy je patrné, Ze prezencni akce béhem Tydne Akademie véd 2023
byly navstévované ucastniky ankety méné casto nez online akce — toto plati pro soubor respondentd,
ktefi vyplnili dotaznik.
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Tento vysledek muiZe byt ovlivnén kromé pouZité metodologie a techniky sbéru dat kombinaci
nejriznéjsich faktord, napftiklad ,pohodlim“ pfi sledovani online format(, moZnosti sledovat zaznam
v libovolnou dobu, omezenimi dané ¢asem a mistem konani jednotlivych prezencnich akci (pracovni
doba, mnoho rlznych mist konani, zejména ale v Praze) apod.

Srovnani — preference formatu vs. ucast

Vysledek se mizZe jevit byt v rozporu s preferencemi formatd akci, kdy vice nez osm z deseti
oslovenych by (si) zvolilo prezencni format akce. Jedna se ovsem pravdépodobné o klasicky rozpor
»prani (preference) vs. moznosti“, jak bylo naznaceno dfive. Vysledek mize byt téZ ovlivnén pouZitou
metodologii sbéru dat a sloZzenim vysledného souboru respondentd dle vyuZitého zdroje dotazovani.

Tato zjisténi mohou byt cennd pro budouci planovani a organizaci jednotlivych akci, kde by mél byt
kladen zvySeny dlraz na moZnost sledovani online akci (nebo zaznamu prezencnich akci), aby bylo
dosazeno maximalniho mozného zapojeni publika a dosahu TAV.

Komparativni analyzy

Detailnéjsi rozbor ukazal uréité rozdily v chovani ucastniki TAV 2023 v jednotlivych socialné
demografickych skupinach.

Skupina muza se dle vlastniho vyjadreni €astéji Gc€astnila online akci, v priméru se jednalo o 2,45 akce,
ve skupiné Zen to bylo pouze 1,86 akce. Obdobné median Cinil u muz( 2 akce, u Zen pak pouze 1 akci.

Tridéni podle jednotlivych vékovych skupin nepotvrdilo plvodni hypotézu, Ze nejmladsi respondenti
se Ucastni v naprosté vétsiné ,,prezencnich akci hromadné poradanych skolou“, ale jedna se o skupinu
navstévnikd, ktefi jsou podobné angaZovani jako dospéli a starsi dospéli, byt s odliSnymi preferencemi
a budoucimi ocekavanimi. Distribuce vysledk( byla ve vSech skupinach velmi podobna, mirné ve
prospéch starSich dotdzanych. Nejmladsi skupina vykazala mirné nizsi Ucast, ale shodné v obou
formatech, nikoliv na ukor online akci.

Nejvyssi rozdil, byt statisticky opét nevyznamny, vykazala skupina starSich dospélych (50 let+)
s primérnymi 1,1 navstivenymi akcemi oproti 0,8 v ostatnich skupinach. U online akci byly hodnoty
velmi podobné ve vSech kohortach — 2,0 u nejmladsich ucastnik(, 2, 1 pak v ostatnich skupinach.

Dle ocekdvani mély vyrazné nizsi podporu online akce ve skupiné Gcastnik(, ktefi svoji ekonomickou
aktivitu oznacili jako ,,dlchod” — 1,6 akce. Tito naopak dosahli nejvyssiho priméru u prezencnich akci
(1,1), byt pouze o dvé az tfi desetiny neZ ostatni Gcastnici. Nejvice online akci pak zhlédli podnikatelé
(2,3) a respondenti s nespecifickou ekonomickou aktivitou jako je materska dovolena apod. (2,5 akce).

ONLINE PREZENCNi

Pramér 2.08 0.86
Median 2.00 0.00
St. odchylka  2.08 1.41
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ONLINE AKCE

Pocet Cetnost %celku % kumul.

0 104 21.5% 21.5%
1 122 252% 46.7%
2 107 22.1% 68.8 %
3 68 140% 829%
4 34 7.0% 89.9%
5 23 4.8% 94.6 %
6 7 1.4% 96.1%
7 6 1.2% 97.3%
8 4 0.8% 98.1%
9 1 0.2% 98.3%
10 5 1.0% 99.4 %
12 2 0.4% 99.8 %
15 1 0.2% 100.0 %

PREZENCNI AKCE

Potet Cetnost %celku % kumul.
0 285 58.9% 58.9%

1 95 19.6 % 78.5%

2 54 11.2% 89.7%

3 21 43 % 94.0%

4 10 2.1% 96.1%

5 10 21% 98.1%

6 6 1.2% 99.4%

7 0.4% 99.8%
10 1 0.2% 100.0 %

Baze: VSichni respondenti (484)
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Opakovana ucast na Tydnu Akademie véd

Dalsi dotaz sledoval, zda respondent jiZ nékdy v minulosti néjaky ro¢nik TAV navstivil, pfipadné jej
navstévuje pravidelné, nebo se jednalo o prvni navstévu.

Vysledna skupina se na zakladé odpovédi rozdélila na dvé zcela shodné pocetné skupiny, a to ,nové
navstévniky” s 50% podilem a ,opakované navstévy” také s 50% podilem, pricemz vétsi Cast této
druhé skupiny byla tvofena pravidelnymi navstévniky (34,5% ze vSech).

Vysoky podil "novych" téastnikli by mohl ukazovat na marketingovy uspéch v roviné osloveni nového
publika a mozné zvySeni zdjmu o akademické a védecké akce mezi Sirsi verejnosti, nicméné jsme si
védomi vysokého podilu ,Skolnich navstév“, kdy Zaci, pfipadné studenti, postupné dosahli véku
vhodného pro navstévu TAV a jejich ndvstéva byla zorganizovana treti osobou.

Obdobné byla identifikovana pomérné silna zakladna loajalnich navstévnika (34,5%), ktefi se na akci
vraceji (témér) kazidy rok. Tato nejloajalnéjsi skupina by mohla byt klicovou skupinou pro Sifeni
pozitivnich hodnoceni a zkusenosti, coZ by opétovné mohlo oslovovat dalSi nové ucastniky.

Kazdy sedmy respondent pak patfil mezi ,obcasné, nepravidelné navstévniky”. Zde by se mohlo jednat
o Ucastniky, ktefi se zajimaji o specificka témata nebo akce, ptipadné se ucastni podle toho, jak jsou pro
né jednotlivé ro¢niky relevantni, nebo odpovidaji jejich aktudlnim, zejména ¢asovym, moznostem.

Implikace pro budouci planovani

Na zadkladé vysledk(l ankety si dovolujeme doporucit i nadale pracovat se vsemi tfemi cilovymi
skupinami — loajalnimi ndvstévniky, ob€asnymi ndvstévniky a také skupinou novych (potencialnich)
Ucastnikd akce.

Vysoky podil novych navstévnikt ukazuje potfebu pokracovat v takovych aktivitach, které oslovuji nové
Ucastniky, véetné marketingu a komunikace cilené na skupinu zdjemct o védu, ktefi o TAV dosud neméli
Zadné nebo jen minimum informaci.

Soucasné je velmi dullezité udrZet zajem pravidelnych navstévnikl, naptiklad zachovanim celkové
kvality akce, ale i uvddénim inovaci a novych trendu, které odpovidaji o¢ekavani skupiny.

U skupiny nepravidelnych navstévnikli by mohlo byt Zadouci zvaZzit nabidku rozmanitéjsiho
a specializovanéjsiho obsahu tak, aby akce oslovila opét maximalné Siroké publikum z fad jiz dfive
identifikovanych zdjemcll o védu a akademickou praci.

Komparativni analyzy

Pozndmka: Vzhledem ke strukture vysledného souboru respondent( bylo nutno pro dalsi srovndni vyuZit
relativnich podili jednotlivych sub-skupin, uvedené podily se vztahuji k dané socidlné-demografické
skupiné (a jejich vzdajemnému srovndni), nikoliv celku.

PrestoZze mezi Ucastniky jednotlivych rocnikli TAV mély o néco vySsi zastoupeni Zeny ve srovnani se
skupinou muzd, jejich navstévnické chovani bylo velmi podobné — podily pravidelnych ¢i obcasnych
navstévnikl akce byly v obou skupinach prakticky shodné.
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Kliéovym vlivovym faktorem byl vsouladu s plvodni hypotézou vék respondenta, nebot se
vzrustajicim vékem umérné klesal podil novych navstévnikt a byl nahrazovan podilem pravidelnych,
pripadné obéasnych navstévnika.

Zatimco ve skupiné nejmladsich respondentt tvofili ,,novacéci” 69% skupiny, u dospélé populace to bylo
43% a u starsSich dospélych jiZ jen jedna tretina. A opacné — podil pravidelnych ucastnikll dosahoval
podilt 19% — 38% — 55 %, tedy vice neZ polovina navstévnik( z nejstarsi vékové skupiny byla tvofena
loajalnimi zajemci, zatimco u Zakd a studentl to byla neceld pétina skupiny.

Obdobnych vysledkl bychom dosahli pfi porovnani v jednotlivych skupinach dle ekonomické aktivity —
nejvyssi podil novych navstévnik(l vykazovala skupina studentl, nejvyssi podily pravidelnych
navstévnikl pak respondenti v dichodu, podnikatelé, pfipadné zaméstnanci.

Frekvence Cetnost % celku % kumul.
Pravidelné 167 345% 345%
Nepravidelné 75 15.5% 50.0%
Poprvé 242 50.0% 100.0%

Baze: VSichni respondenti (484)

Preference formatu jednotlivych akci na TAV

Vyrazna vétsina respondentd (81% kumulativné) preferovala v ramci TAV prezenéni akce, at jiz
v poloze ,rozhodné prezencni" (40%) nebo "spiSe prezencni" (41%). Vysledek ukazuje, Ze tradi¢ni
osobni forma akci je stale nejpopularnéjsi, at jiz z divodu obliby osobni interakce, moznosti navazat
kontakty, spole¢né navstévy TAV s prateli, rodinou nebo spoluzaky, ¢i specifickou formou zazZitku, ktery
online formaty nemohou pIné nahradit.

Vysledky ukdzaly, Zze pro vétSinu ucastnikdi jsou prezencni akce nepostradatelnou soucasti a
pravdépodobné i zakladem Tydne Akademie véd. | v budoucnosti by bylo vhodné cilit vétsinu
marketingovych aktivit pravé na prezencni akce.

Pouze velmi maly podil respondentti daval pfednost online akcim — neceld 4% souboru.

Vyrazné pocetnéjsi pak byla skupina bez ,jednoznaéné preference”, ktera dosahla 15% podilu. Tato
skupina mUze byt oteviena obéma formatim, a to v zavislosti na kontextu a obsahu jednotlivych akci,
pfipadné zplsobu pfenosu Ci vysilani.

Pokud vezmeme v Uvahu podil skupiny preferujici online akce a skupinu ,bez preferenci“, dojdeme
k zavéru, Ze pro pétinu Ucastniku TAV (by) byly online akce vice nez vhodné. Tuto skutec¢nost navic
potvrzuje distribuce vysledku na dotaz sledujici pocty absolvovanych online a prezencnich akci.
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Srovnani — preference formatu vs. ucast

Vysledek se mizZe jevit byt v rozporu s uvadénymi pocty akci, kterych se respondenti dle vlastniho
vyjadreni ucastnili — v priméru slo o 2,1 online a 0,9 prezencni akce. Opét dovozujeme, Ze se jednd o
rozpor ,prani (preference) vs. moznosti“, jak bylo naznaceno dfive a vysledek mlze byt téZ ovlivnén
pouzitou metodologii sbéru dat a sloZzenim vysledného souboru respondentd.

Komparativni analyzy

PFi porovnani mezi skupinami muzl a Zen nebyl zjistén Zadny podstatny rozdil v preferencich, pouze
muzi byli ddraznéjsi v prosazovani preferovaného formatu akce, konkrétné prezencniho. Volbu
»rozhodné prezenéni” uvedlo 44% muzid a 37% Zen, preference byly ale nicméné dorovnany obracenym
pomérem volby ,spiSe prezencni” (36%: 45%).

Obdobné dalsi analyzy dle jednotlivych sociodemografickych ukazatelll neukazaly Zadné relevantni
vysledky, ani oéekavany pfiklon mladsich respondentt k online formatim (zde dokonce nulovy podil
voleb ,rozhodné online“).

Cetnost % celku % kumul.
Rozhodné ONLINE 6 1.2% 1.2%
Spise ONLINE 13 2.7% 3.9%
Ani jedno / stejné 71 147%  18.6%
Spise PREZENCNI 199 411% 59.7%
Rozhodné& PREZENCNI 191 39.5%  99.2%
Bez odpovédi 4 0.8% 100.0%

Baze: Vsichni respondenti (484)

Mira spokojenosti s aktualnim ro¢nikem TAV 2023

Navstévnici TAV 2023 byli dle vlastniho hodnoceni s jeho priibéhem velmi spokojeni, pricemz o néco
Iépe byly hodnoceny prezenéni akce. Celkova primérna spokojenost dosahla znamky (bodu) 1,46 z 5
moznych (blize k bodu ,velmi spokojen/a“), u prezenénich akci to bylo 1,38 bodu a u online akci 1,7
bodu (,spise spokojen/a“). Medianova hodnota cinila u celkového hodnoceni a prezencénich akci 1,
u online akci to byla hodnota 2.

Hodnoceni aktudlniho roéniku bylo v celé skupiné dotdzanych pomérné konzistentni, coz doklada
hodnota smérodatné odchylky okolo 0,5 bodu.
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Pfi pohledu na rozloZeni vysledkii mizZeme identifikovat podily spokojenych ucastnikl, tedy
respondentd, ktefi ro¢nik ¢i typ akce hodnotili variantou ,velmi spokojen/a“ a ,,spiSe spokojen/a“:

e 96,4% dotazanych bylo spokojeno s TAV 2023 pfi celkovém hodnoceni,
e 97,9% bylo spokojeno v pfipadé prezencnich akci,
e a90,9% vyjadrilo spokojenost u online akci.

VySe uvedené vypocty byly provedeny na bazi odpovédi, tedy nebyli zde zahrnuti dotazani, ktefi
v daném sloupci nehodnotili. Tento fakt se tykal zejména online akci, které hodnotila pouze necela
Ctvrtina dotazanych (77% neodpovédélo, resp. uvedlo volbu ,netykad se“). V pfipadé celkového
hodnoceni a prezencnich akci nebylo ziskdno hodnoceni od méné nez desetiny souboru, hodnoceni
provedlo 92%, resp. 91% ucastnikd.

Nespokojenost s néjakou prezencni akci byla zaznamenana pouze u 9 respondent( (2%). Oproti tomu
u online akci to sice bylo o jednoho vice - 10 respondent(, coz ale s ohledem na velikost baze posunulo
miru nespokojenosti na 9%. Celkové hodnoceni v poloze ,,spise” nebo ,velmi nespokojen/a“ uvedla 3%
vsech Ucastnika.

Nizkd mira nespokojenosti ukazuje, Ze TAV 2023 byl celkové velmi Gspésny, at jiz z hlediska jeho
prabéhu nebo nabidky.

Jiz v minulosti byly zavedeny metriky pro méreni vykonnosti, tedy interni klicové ukazatele vykonnosti
(KPI1) pro hodnoceni a vzajemné srovnani jednotlivych popularné naucnych aktivit.

Z distribuce vysledkd na tento dotaz byl dopocten vykonnostni ukazatel MSp, co? je ,,obecnd mira
spokojenosti navstévnikd dané akce (s jejim pribéhem)”, *

(*) Vidzeno: Velmi spokojen/a = 1, Spise spokojen/a = 0,75, SpisSe nespokojen/a = 0,25, Rozhodné
nespokojen/a =0.

Mira spokojenosti s Tydnem Akademie véd v roce 2023 ¢inila:

- 87,6% celkové / bez rozliseni,
- 80,2% u online akci,
- 90,0% u prezencnich akci.

Sociologické a organizacni implikace

Vysoka mira spokojenosti mezi Ucastniky ukazuje, Zze TAV Gspésné plni své cile, at jiz jde o pfiblizeni
védecké prace Siroké verejnosti, zvyseni obecné védecké gramotnosti, propagaci nejnovéjsich objevi
a inovaci ¢i zvySeni zajmu o védu a védeckou kariéru, zejména mezi mladymi lidmi.

Tento uspéch by mohl byt dan celou fadou faktoru, véetné pozitivni atmosféry festivalu, rozmanitosti
témat a védnich obor(, kvality prezentovaného obsahu, organizace, profesionality prednasejicich,
pfistupnosti pro Siroké publikum apod. Tyto faktory byly sledovany v jiném dotazu formou volné
vypovédi respondentd.
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| pfes vysokou miru spokojenosti je diileZité zaméfit se na tzkou skupinu nespokojenych tcastnika,
aby bylo mozno zjistit pFiciny jejich nespokojenosti, a byly provedeny kroky k jejich napraveé ¢i dalSimu
zlepSovani a inovace, pokud je to mozné. Vyhrady jsme sledovali v jiné samostatné otdzce, opét formou
oteviené otazky.

Komparativni analyzy

Data ukazala, Ze Zeny byly s letoSnim rocnikem celkové mirné spokojenéjSi nez muizi, zejména
v kategorii "velmi spokojen/a“. Rozdil ¢inil celych 14 procentnich bodd (relativni podily ve skupinach) -
nejvyssi miru spokojenosti volilo 63% Zen a 49% muzd. Absentujici podil muzl v této kategorii se
presunul do kategorie ,spiSe spokojen”, ¢imZ se podil ,spokojenych” Gcéastnikll v obou skupinach
vyrovnal (97%).

Vysledek mliZze naznacovat, Ze aspekty TAV o néco Iépe vyhovuji oéekavanim nebo potfebam Zen
(véetné Zen doprovazejicich déti na tuto popularizacni akci), pfipadné je o rozdily ve vnimani a mire
kritiky dané socialné psychologickymi aspekty.

v ewv s

O néco vyrovnanéjSiho vysledku bylo dosazeno pfi hodnoceni prezencnich akci, kdy nejlepsi variantu
zvolilo 67% Zen a 61% muzd, celkové pak bylo spokojeno 98% ucastnik(l v obou skupinach.

Dospéli a starsi dospéli vykazali znaénou miru spokojenosti s TAV 2023, u volby ,velmi spokojen/a“
to bylo téméF sedm z deseti respondentll. Tato vysokad spokojenost mlze byt odrazem toho, Ze
programy a aktivity TAV rezonuiji s jejich zajmy, zkusenostmi a ocekavanim.

Spokojenost v nejmladsi vékové kohorté 13-19 let byla také vysokd, ale ¢astecné migrovala do polohy
,Spise spokojen/a“. Maximalni spokojenost zde vyjadfilo 56% ucastnikl, 42% pak bylo ,spise
spokojeno”. Odhlédneme-li od specifik této vékové skupiny a organizovanou formou jejich Ucasti, mize
vysledek naznacovat potrebu vétSiho zaméreni na interaktivni a angazujici formaty nebo aktudlnéjsi
témata, které by jesté vice rezonovaly s mladymi lidmi.

VSechny vékové skupiny vykazovaly nizkou miru nespokojenosti, coZz je velmi pozitivni. Nicméné
i malé procento nespokojenych ucastniki by mélo byt predmétem pozornosti, aby bylo moZno
identifikovat oblasti pro zlepSeni programu a organizace TAV.

Data z vyzkumu tedy ukazuji, Ze TAV 2023 byl celkové velmi Gspésny ve svém dopadu na ucastniky,
a to s vysokou mirou spokojenosti napfic vSiemi vékovymi skupinami. Zvlastni pozornost by méla byt
vénovana mladsim ucastnikiim a jejich specifickym potfebam a oekavanim, aby bylo zajisténo, Zze TAV
zGstane relevantni a atraktivni pro vSechny vékové skupiny specifikované cilové populace.

CELKOVE ONLINE PREZENCNi

Praimér 1,46 1,70 1,38
Median 1 2 1
St. odchylka 0,575 0,685 0,543
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Cetnost % celku % kumul.

CELKOVE (baze)

Velmi SPOKOJEN/A 257 57.9% 57.9%
Spise SPOKOJEN/A 171 385% 96.4%
Spise NESPOKOJEN/A 15 3.4% 99.8%
Velmi NESPOKOJEN/A 1 0.2% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (444)

ONLINE (baze) Cetnost % celku % kumul.
Velmi SPOKOJEN/A 45 40.9 % 40.9%
Spise SPOKOJEN/A 55 50.0% 90.9%
Spise NESPOKOJEN/A 8 7.3 % 98.2 %
Velmi NESPOKOJEN/A 2 1.8% 100.0%

Baze: Platné odpovédi (110)

Cetnost % celku % kumul.

PREZENCNI (baze)

Velmi SPOKOJEN/A 284 64.7% 64.7%
Spise SPOKOJEN/A 146 333% 97.9%
Spise NESPOKOJEN/A 7 1.6% 99.5%
Velmi NESPOKOJEN/A 2 0.5% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (439)

N&vétéva dalsich popularizaénich akci AV CR

Setieni ukazalo, e Tyden Akademie véd CR mize predstavovat klicovy kontaktni bod pro mnohé
z jeho navitévnikd s akademickym prostfedim. Ctyfi z deseti dotazanych dle vlastniho vyjadreni
naviétévovalo kromé TAV i daldi akce poradané Akademii véd CR, coi svéd¢i o jejich zajmu
a angaZovanosti v oblasti védy a vyzkumu.

Zvlastni pozornost si pak zaslouzi skupina nejvérnéjsich navstévnikd, predstavujici 12% respondent,
kteri se dalSich akci Gcastni pravidelné. Tito loajalni Ucastnici mohou byt cennym zdrojem zpétné
vazby a mohou fungovat jako ambasadofi pro Sifeni informaci o Akademii véd a jejich iniciativach.

Dalich 27% respondent( navstévuje jiné akce AV CR alespori obéas. Existuje tedy vysoky potencidl
pro zvySeni frekvence Ucasti mezi témito obcasnymi navstévniky. Skupina mizZe byt zvlasté oteviena
cilenym marketingovym a komunikacnim strategiim, které by je mohly motivovat k ¢astéjsi ucasti.

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 29



TIYIDIE|IN|JA|V

TYDEN
AKADEMIE VED &R

Na opacném konci spektra ovsem stoji skutecnost, ze Sest z deseti tGéastnikti TAV se nezapojilo do
74dné jiné akce poradané AV CR. TéméF polovina respondentii neznala dle vlastniho vyjadieni
zadnou dalsi popularné naucnou aktivitu Akademie véd, coZ ukazuje vyznamnou pfileZitost pro
rozsifeni dosahu téchto akci a zlepSeni v oblasti marketingu a osvéty s cilem zapojit tuto ¢ast vefejnosti.
Vyznamnou roli zde ovSem mohla hrat celkova angaZovanost respondentt, typicky jejich skutecny
zajem o védu, ceskou védu, jednotlivé védecké discipliny nebo prezentaci védecké prace a jejich
vysledk.

O néco malo vice nei desetina navitévniki pak ma povédomi o jinych akcich AV CR, ale z rGiznych
dlvodu se jich neucastni. U této skupiny by bylo Zadouci provést hlubsi analyzu prekazek ucasti
a vytvofit cilené komunikacni strategie.

Komparativni analyzy

Zatimco pfi porovnani navstévnického chovanive skupiné muzl a Zen nebyla nalezena zadna statisticky
vyznamna odchylka, lze usuzovat, Ze ndvstévy dalSich akci byly ¢aste¢né zavislé na véku respondenta.
Dle ocekavani nejnizsi ucast a také znalost vykazala skupina nejmladsich respondentti (13-19 let), kde
témér Sest z deseti Ucastnikd skupiny nenavstévovalo ani neznalo Zadnou dalsi akci. Navstévnici dalSich
akci tvorili jen ¢tvrtinu v této vékové skupiné. Oproti tomu ve skupiné starsSich dospélych (50 let +) inil
podil loajalnich navitévniki akci AV CR vice ne? polovinu ze viech.

Sociologické a marketingové implikace

Analyza ukazala potfebu specifického zaméreni na mladsi generaci, a na vytvareni vékové
relevantnich akci a komunikacnich strategii, samoziejmé u téch popularizacnich akci, jejiz cilovou
skupinou jsou Zaci a studenti. Zatimco starsi segmenty populace projevovaly pomérné aktivni zapojeni,
je nezbytné vénovat pozornost a posilit ucast nejmladsich skupin, které predstavuji budouci generaci
védecké obce.

Pro osloveni a ziskani mladsiho publika je tfeba vytvaret programy a akce, které budou uzplsobené
jejich zajm0m, komunikaénimu stylu i zplsobu uceni.

Programy pro Zaky a studenty by mohly zahrnovat nékteré z nasledujicich prvkd nebo doporuceni:

- interaktivni a praktické prvky (workshopy, experimenty, soutéze, pfima interakce),

- moderni technologie (online platformy, socidlni sité, virtudini realita, uméla inteligence,
robotika a elektronika),

- vékové priméreny obsah (prizpUsobit véku a predchozim znalostem, laické vysvétleni),

- mentofi (inspirace vrstevniky, mladymi védci, influencery),

- marketing a propagace (dynamicka reklama v prostredi blizkém mladym lidem),

- spoluprace se skolami (partnerstvi se zakladnimi a stfednimi Skolami),

- zpétna vazba a adaptace (vyhodnoceni efektivity a pristupu).

Marketing zaméreny na mladé publikum by mél byt dynamicky, vizualné atraktivni a vyuZzivat kanaly,
které jsou pro tuto cilovou skupinu relevantni a pritazlivé.
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Cetnost % celku % kumul.

ANO pravidelné 60 12.4% 12.4%
ANO nepravidelné 132 27.3% 39.7%
NE a zndm akce 55 114% 51.0%
NE a neznam akce 232 479%  99.0%
Bez odpovédi 5 1.0% 100.0%

Baze: Vsichni respondenti (484)

Znalost daldich akci Akademie véd CR

Druha ¢ast dotazu sledovala znalost konkrétnich popularizaénich aktivit AV C€R, a to formou volné
vypovédi.

Celkem bylo zaznamenano pouze 207 odpovédi od 144 respondentti, néjakou dalsi akci tedy uvedli
pouze tfi z deseti navstévnikl. Oproti oéekavani bylo povédomi o jinych popularizacnich aktivitach u
Ucastnikd TAV nizsi. Soucasné zde respondenti, byt ojedinéle, uvadéli i alternativni aktivity, které
nejsou poradany AV CR &i zde Akademie vystupuje v jiné roli, napiiklad Noc védcd &i Festival muzejnich
noci (nejcastéji jako “Noc muzei“).

Dvé nejznaméjsi akce AV CR kromé TAV byly Veletrh védy (54x, 26% viech odpovédi) a Tyden mozku
(38x, 18% vsech dopovédi), z alternativnich akci se jednalo o popularni Noc védcti (44x, 21% odpovédi).

Nékolikrate se objevil i (chybné) samotny Tyden Akademie véd a bliZze nespecifikované ,dny otevienych
dvefi“. Ostatni populariza¢ni aktivity byly uvadény jen minimem ucastnik.

Vyrok Pocet % odpovédi | % resp.
Veletrh védy 54 26,1 375
Noc védcoo 44 21,3 306
Tyden mozku 38 18,4 26,4
MNoc muzei 16 i7 11,1
Diny otevienych dvefi 10 48 69
TAV 8 39 56
iné konkrétni 8 390 56
Oteviena véda 6 29 4.2
Vystavy Narodni 5 24 3.5
Védafest 5 24 3.5
Véda fotogenicka 2 1,0 1.4
Festival védy 1 0.5 o7
Exkurze 1 05 o7
Jedu védu 1 05 o7
Talentova akademie 1 0.5 o7
\Akce pro pedagogy 1 0.5 07
Podcasty 1 05 0.7
Dny Zemé 1 0.5 07
Véda hrou 1 05 0.7
Casopis AV 1 05 0.7
MNezkreslena véda 1 0.5 o7
\Akademické plihodinky 1 05 07
CELEK 207 100 143,75
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Naméty a prfipominky k pribéhu TAV 2023

Navstévnik( aktualniho roc¢niku TAV jsme se také dotazovali, zda maji néjaké pFipominky nebo
naméty, jak Tyden Akademie véd do budoucna vylepsit, a to formou volné odpovédi — oteviené
otazky.

Néjaky vyrok zde uvedlo celkem 154 respondentli ze 484, tedy zhruba jedna tfetina dotazanych (32%).
Ziskano bylo celkem 203 vyroku, ty byly dale kategorizovany do 42 vyrokovych sad. Z praktickych
dlvodu byly vyrazeny viechny neutralni vypovédi, respektive odpovédi bez vypovidajici hodnoty (napf.
,hevim“, ,bez vyhrad” apod.)

Rozborem byly identifikovany tfi zakladni tematické oblasti, které by mohly byt dle Gcastnikd dale
zlepsovany:

- organizace / logistika,
- obsah a format akci,
- komunikace a marketing.

Organizace a logistika

V oblasti organizace akce a logistiky se naméty a prfipominky k TAV koncentrovaly pfedevsim na nékolik
klicovych aspektl, které mély pfimy dopad na celkovou Ucastnickou zkusenost. Tato oblast zahrnovala
faktory jako je snadnost ptihlaseni Ci registrace na akce, dostatecnd kapacita mist pro ucastniky,
casové rozvrzeni akci a jejich (geografickd) dostupnost.

Registrace a kapacita mist

Problémy s registracemi a nizsi kapacita (pocet mist) byly dvé stéZejni oblasti, které je nutno sledovat.
Néjakou vyhradu k registracim na akce spontanné uvedlo 18 dotazanych, coZ je sice v absolutnim
poctu malé Cislo, ale v souboru Ucastnikd, ktefi méli néjakou pfipominku, tato pfipominka tvofila 9%

vSech odpovédi.

Vyhrady nesmérovaly ani tak k nutnosti registraci na akci provést (pouze 1 ucastnik), ale k jejich
nejednotnosti, sloZitosti ¢i technickym problémdam. Mozné kroky k vylepseni by mohly zahrnovat
zavedeni robustnéjsiho, jednotného a uzZivatelsky pfrivétivéjSiho systému registrace, ktery by
zjednodusil proces prihlasovani, byt je zfejmé, Ze vzhledem k pocétu participujicich tento navrh neni
prakticky realizovatelny.

Priklady (volnd vypovéd respondentt)

,Nutnost ovéfovat mozZnost ucasti na nékteré akce telefonicky bez moZnosti online prihldseni a viibec
online zjisténi, zda akce bude a jak se prihldsit.”

,Pri rezervaci bylo k dispozici pouze 15 mist (pro skolu), ale redlné byly volné jesté desitky Zidli. Ovsem
nevim, jak to vyresit...Idedlni by bylo projekt prodlouZit na 2 tydny.”
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,Jsou to jen detaily, které vysledny dobry dojem nekazi, ale kdyZ se ptdte :-) Po on-line registraci probihd
na misté znovu "papirovd" registrace ....”

,Na néjaké predndsky bylo sloZitéjsi“

,Pokusila jsem se o rezervaci na akci pro rodiny s détmi v ...... v sobotu 11.11., ale bylo jiZ obsazeno.
PrestoZe web TAV hldsil, Ze mista jesté jsou. Patrné nedoslo k aktualizaci udaji. Na jinych akcich se ale
napf. ukazovalo obsazeno... prihlasovani.”

,Registracni weby ...... jsou dost chaotické”
,Rezervace by byly lepsi néjakym online zptisobem, ne primo telefonicky.”
,Sjednotil bych registraci na akce, aby nevznikal chaos.”

Treti nejcastéji spontanné uvadénou pripominkou se stala ,nepostacujici kapacita (mist)“, ktera se ve
vyrocich objevila 16x. Nepostacujici kapacitu by bylo také moZno do budoucna kompenzovat
opakovanim dané prednasky ¢i nabidkou vice termint dle poptavky a zkusenosti z predchazejicich
roénika.

,Letos se na nds nedostalo, vSechny akce, které nds zajimaly, byly rychle zaplnéné. Byli jsme zklamdni.
Skvélé by bylo navysit kapacitu.....”

,Nedostali jsme se na prezentaci pro rodiny s détmi, maly pocet osob (jiZ ve stfedu bylo vse obsazeno)

“

,Vetsi kapacitu, tedy vice mist k rezervaci. Opakovadni akci, popr. moznost pak vidét nahrdvku predndsky
Ci exkurze, kterou jsem nestihla.”

Casovy harmonogram a planovani

Druhou nejsilnéjsi skupinu pfipominek k letoSnimu rocniku TAV tvofrily vyroky tykajici se casového
harmonogramu akci. Typické zde bylo pfani, aby akce byly poradany také v odpoledni dobé (po
pracovni dobé — 17 vypovédi) ¢i o vikendu (3x). Soucasné se objevily i vyhrady k casovému rozlozeni
jednotlivych akci, zejména ve smyslu omezeného ¢asu vyhrazeného pro danou akci (15 ucastnik), Ci
casového soubéhu vice aktivit, o které mél respondent zajem (8x).

Je-li cilovou skupinou SirSi populace, je ke zvazeni, zda by nebylo mozné optimalizovat harmonogram
akci tak, aby Iépe vyhovoval napfiklad pracovnimu rezimu potencionalnich navstévnikd. Flexibilnéjsi
¢asovani, véetné vecernich a vikendovych akci, by mohlo byt zvlast atraktivni pro zaméstnané jedince
¢i rodiny s détmi.

,BohuZel nékteré pfedndsky bylo mozné navstivit jen v dopolednich nebo brzkych odpolednich hodindch
— pro pracujici je toto limitujici....”

,,Bylo by mozZné vice predndsek smérovat na pozdéjsi ¢as (po 16h)?“

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 33



T|Y|D|IE|IN|JA]|V

TYDEN
AKADEMIE VED &R

,Jeden ndmét. Privital bych vice akci od 18:00, bohuZel je slozZité skloubit denni program se
zameéstnanim.”

,Méné akci ve vsedni dny mezi 10 a 15 hod. kdy jsou lidi v prdci. Vice odpolednich termind ;)
,Nejzajimavéjsi prednasky (i pro dospélé) probihaly dopoledne .....

,Skoda, Ze akce pro déti a studenty neprobihaly vice v odpolednich a podvecernich hodindch, aby se
daly stihnout po vyucovadni.”

,Zachovat pocet akci v Brné, kde jich letos bohuZel ubylo a ddle posunout konce akci aZ na 19. ¢i 20.
hodinu, aby jich bylo mozZno stihnout v jediny den vice. Také mi pfislo, Ze mimo Prahu a Brno je program
ponékud chudsi...”

Dostupnost jednotlivych akci (geograficka)

Ojedinéle se objevily i poZzadavky na poradani akci ve vice méstech (3) ¢i vyhrady k poradani akci na
rtiznych mistech v Praze s omezenou mozZnosti pfechazet z jednoho mista pofadani na druhé (2).

,Asi by bylo dobré lépe koordinovat v ¢ase akce na riznych adresdch...”
,Rdda bych, kdyby akce byla pofdddna o vikendu, nebo alespori ve vice méstech.”

,Za mé by bylo lepsi délat dny otevienych dvefi pfevdzné o vikendu. Jsem z velké ddlky a ve vsedni dny
nemdm moZnost prijet .....”

,ProtoZe nejsem z Prahy, tak bych velmi privitala vice pfedndsek pristupnych online, a protoZe se
nékteré, které by mé zajimaly konaly soubézné, tak také mozZnost jejich pozdéjsiho prehrdni na webu
Akademie. ,

LVice akci i v jinych méstech neZ Praha. U nds toho letos moc neni. Skoda, chodivala jsem i na 4 akce za
tyden, a ted'tu nemdme skoro nic.”

... mezi koncem jedné a zacdtkem dalsi aktivity v jednom misté by se hodila krdtkd prestdvka: kdyzZ se
nékde malicko pfetdhne napr. kvili dotaziim na zdvér prezentace, nemusi se stihnout zacdtek dalsiho
programu ,,

Druhy nejsilnéjsi blok vyhrad se tykal obsahu a formatu akci.

Obsah a format akci

Druhym klicovych faktorem ovliviiujicim celkovou spokojenost byl nepochybné, nejen na zakladé

zpétné vazby ziskané od ucastnikl, obsah a format akci Tydne Akademie véd. Ziskané pripominky
poukazuji na specifické oblasti, kde by bylo mozné provést néjaka zlepseni.

Zavérecnad zprava z kvantitativniho Setfeni TAV 2023 34



T|Y|D|IE|IN|JA]|V

TYDEN
AKADEMIE VED &R

Obsah akci

Vibec nejc¢astéjsi vyhradou v této oblasti byla kritika ,,pFiliSné odbornosti“ prednasky, kdy 13
Ucastnikd spontanné uvedlo, Ze ,vyklad byl prilis védecky, odborny, pro laika nepochopitelny Ci
predndsce nerozuméli“. Tyto vyroky mohou naznacovat, Zze nékteré prezentace nebo aktivity mohly byt
nespravné cileny (naptiklad na mladsi Zaky) ¢i pfednasejici nepfizplisobili obsah, respektive projev,
laické vefejnosti.

Jelikoz ucastnici podobnych popularizacnich aktivit velmi ocenuji pfilezitost aktivné se zapojit a pfimo
pozorovat védecké principy v akci, objevily se i zde poZzadavky na vétsi interaktivnost a praktické
demonstrace (6x), pfipadné pofadani workshopt apod.

K této skupiné bychom jesté mohli prifadit naméty tykajici se rozsifeni poctu akci pro mladsi publikum,
déti (7 respondentt), patrné mysleno z nejmladsi vékové skupiny (napfiklad I. stupen).

U exkurzi vhodnych i pro déti doporucuji méné mluveného slova, vice vizudlné zajimavych viemd, a
hlavné prizpasobit slovnik privodct détem. Prece jen cizich slov padlo tolik, Ze se déti asto ztrdcely a
pfi dlouhych monolozich i nudily.”

,,Prilis mnoho odbornych pojmd na absolutniho laika, dalo by se vysvétlit vice polo paté.”

,Predndska byla zajimavd pro dospélé, ale déti nezaujala (13 al5 let), coZ mi prisla Skoda. Vyklad by
mohl byt trosku vic pro laiky, stihlo se toho hrozné mdlo. Urcité by to chtélo na nékteré obory zvysit
kapacitu.”

,INekteri védecti pracovnici byli prilis odborni a nedokdzali predat znalosti popularizacnim zptisobem
pro neodborniky. Mluvili védeckym jazykem, diskurzem.”

,Nékteré predndsky nebyly, tak zajimavé, ve smyslu, Ze nebylo moc ndzornych ukdzek, byly hodné
abstraktni a moc jsme nevédéli, o co jde...”

Format akci

Casté&ji jsme také zaznamenali prani prenaset streamy z jednotlivych akci (15 Gcastnikd), pfipadné
poskytnout na internetu zaznam z jejiho pribéhu. CoZ ovsem, zejména v kontextu vysledkll na jiné
dotazy, nevypovida o vysoké oblibé online formatd akci, ale spiSe se jedna o doprovodny material,
format, ktery Ize vyuZzit, pokud neni mozZnost akci navstivit osobné.

,Hodné predndsek (+exkurzi, kde se jen sedi a koukd na prezentujici) by mohlo byt
streamovanych/uloZzenych online — nékdy je i jen ndrocné pfijet na ustav z druhé strany Prahy. Urcité
bych se podival na vice akci, pokud by byla moZnost je shlédnout i pozdéji. Je totiZ ndrocné najit si ¢as
ve vsedni den dopoledne/odpoledne kviili praci.”

,Také nevim, zda byly online akce nahrdvané, urcité bych se na né rdada koukla ale nevim, kde je najit.”

,Ocenila bych nahrdvky dostupné na webu. Na nékteré predndsky jsme se nedostali.”
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Komunikace, marketing, program

Mensi ¢ast ucastnika TAV 2023 spontanné uvedla néjaké vyhrady nebo naméty z oblasti propagace a
marketingu. Nejcastéji se jednalo o pripominky k prezentaci programu, jeho prehlednosti (9x),
moznostem filtrovani (3x), a dale ke komunikaci mista konani a navigaci (7 respondent).

Navstévnici popularizacnich aktivit tohoto typu by také mohli ocenit vylepsené webového rozhrani
s vice mozZnostmi filtrovani jednotlivych typ( akci.

,Program na strankdch je velice rozsdahly — byla by super mozZnost lepsiho filtrovdni (tfeba podle ¢asu)
+ néjaky standardni rezervacni online systém. V programu by bylo super rozdéleni tfeba na néjakém
kalenddri (a moznost si treba stahnout uddlosti do vlastniho kalenddre) + vidét na mapé, aby bylo jasné,
co kde je a napr. kdyZ uz nékde jsem, tak co mohu vidét pobliz.”

... Unékterych ustavi vice rozlisit predndsky/exkurze/akce pro rodiny s détmi, 1. a 2. stuperi a studenty
$S/VS, dospélou verejnost...”

,Lepsi navigace/popis, kde se co déje .... Lepsi znaceni cest k jednotlivym vystavdm .... jsme ani neméli
oznacenou mistnost, kde bude predndska probihat a na ustavu bylo tézké najit i vchod.”

,Moznost filtrace akci na odpoledne / dopoledne a ty které jsou jiZz obsazené. Akci je mnoho :)“
,Orientace na fakulté byla sloZitd. Sipky v budové sice byly, ale velice nedostatecné. Dvere laboratore
nemély stejné oznaceni jako bylo na webovych strankdch, takZe bylo dosti tézké najit sprdvnou
mistnost.”

Dle nazord nékterych ucastnik( letosniho rocniku by také bylo vhodné zahdjit propagaci €i zverejnit
program s vétSim casovym predstihem, pfipadné povaZovali propagaci za nedostatecnou (6x obecné,
2x na skolach).

,Dozvédéla jsem se o tom, aZ kdyZ uZ akce probihala, takZe podle mne se mdlo propagovala predem ...“
“Newsletter do @u by mohl prijit drive, s predstihem ...“

Komunikace musi byt Siroce zaméfena tak, aby oslovila potencialni navstévniky z rdznych

sociodemografickych skupin (v rdmci cilové skupiny). Ke zvazeni je zde vyuZiti inovativnich pfistupti v
marketingu, jako je partnerska spoluprace, influencer marketing a jiné kreativni formy reklamy.
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Kategorie vyroki Pocet % odpovédi [ % resp.
Problémy s registracemi 18 8,9 11,7
\Akce by mély byt odpoledne 17 5.4 11,0
Mala kapacita - poet mist 16 79 104
Vice online zéznami - streamn 15 7.4 Q7
Malo fasu na danou akci 15 74 a7
Piilig odbomé - nerozumime 13 6,4 54
Konkrétni individudlni vyhrada 10 49 6,5
Vithrady k prehilednosti programu 9 4.4 58
\Akce se Casové se kryji 8 3.9 5,2
Malo akci pro déti 7 34 45
Orientace - chybi planky &i oznafeni i 3.4 45
Nizka propagace 5 3.0 39
Vice praktickych a nazomych ukdzek ] 3.0 39
Piilig lidi na akci 6 3.0 3.9
Ob&erstveni 5 25 32
Vylepsit zplsob prednesu 3 15 1,9
\Akce by mély byt o vikendu 3 15 1,9
\Akce ve vice méstech 3 1.5 1,9
Zlepsit filtry akci na webu 3 1,5 1,9
NedodrZ ovani asového harmonogramu 3 1.5 1,9
Zlepsit propagaci na Skolach 2 1,0 1,3
Vice spolefenskych véd 2 1.0 1.3
Malo prezenénich akci 2 1,0 1,3
Maly zdjem vefgjnosti 2 1,0 1,3
Pridal UFO a zahady 2 10 13
Nutno prejiZ dét 2 1.0 13
Jediny den otevieno 2 1.0 1,3
Dat vice prostoru pro dotazy 2 1,0 1,3
Lepsi rozdéleni dle skupin 1 0.5 0.6
Vice workshopi 1 05 0.6
Nutnost registrace 1 0.5 0.6
Zpfistupnit Ustav k prohlidce 1 0.5 0.6
Chybi onling registrace 1 0.5 0.6
Malo prednasek 1 0.5 0.6
Rozgifit program 1 0.5 0.6
Piilig rozclenéno do dni 1 0.5 0,6
Vést prednasky i v anglicting 1 05 0.6
Vratnice bez informaci 1 0.5 0.6
\Akce jen pro Skoly 1 0.5 0.6
Spatné pocasi 1 0.5 0.6
Nudné nezaZivné 1 0.5 0.6
Piilig diouhé prednasky 1 0.5 0,6
CELEK 203 100,0 131,8

Baze: respondenti, ktefi uvedli alespon jednu odpovéd (154)
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Pozitivni hodnoceni TAV 2023

Navstévnikim jsme poloZili i opacnou otazku a ptali jsme se, co se jim na letoSnim rocniku libilo, co je
nejvice zaujalo, a to opét formou volné odpovédi — oteviené otazky.

Néjaky vyrok zde uvedlo celkem 287 respondenttl ze 484, tedy asi Sest z deseti navstévnikl. Ziskano
bylo celkem 453 vyrokd, které byly dale kategorizovany do 78 vyrokovych sad.

Analyza spontdnnich vypovédi ukazala, Ze respondenti na letoSnim ro¢niku TAV ocenovali nejcastéji
prvky z nékteré z nasledujicich kategorii:

- pristup a celkovd atmosféra,

- obsah a format akci,

- vzdélavaci a informativni hodnota,
- prostory a vybaveni,

- interaktivni a zdbavné prvky,

- specificka témata a oblasti zajmu.

Pfistup a celkova atmosféra

Navstévnici Tydne Akademie véd 2023 nejvice ocenovali celkovou atmosféru festivalu, pfFistup
organizatoru, prednasejicich a také organizaci akce a samotnou jeji realizaci. Pozitivni prostiedi, které
bylo na TAV dle respondentl vytvoreno, je zasadni pro zapojeni verejnosti a vytvareni otevieného
dialogu mezi védci a navstévniky. Pratelskda atmosféra mizZe motivovat ucastniky k aktivni ucasti
a opakované navstéveé.

Vibec nejsilnéjsi vyrokovou kategorii se stala ,atmosféra akce”, ktera byla nej¢astéji popisovana jako
,prdtelskd nebo pfijemnd“. Néjaky vyrok tohoto typu spontanné uvedlo celkem 29 dotazanych, tedy
kazdy desaty navstévnik, ktery na danou otazku odpovédél. Podil na viech odpovédich dosahl 6%.

K tomu bychom mohli pfipocist obecnou vyrokovou kategorii ,,vse se libilo“, kterd byla zaznamendna
u 28 respondentl. Kategorie pouze doklada kladné hodnoceni festivalu, sama o sobé nemad dalsi
vypovidaci hodnotu.

Shodny podil navstévnik(l spontanné chvalil pristup pfednasejicich a organizatord akce. Vytvareni
prostredi, ve kterém se navstévnici citi vitani, a ochota poradatelli a pfednasejicich vidy pridava na
hodnoté kazdé akci pro verejnost.

Kromé obecné definovaného pfistupu prednasejicich a organizatord, navstévnici dale casto ocenovali
také ,nadseni a zapal pro véc” (16x). Skutecné nadseni, s jakym védci hovofi o své praci ¢i svém oboru
vyzkumu, je velmi , nakazlivé” a mize velmiinspirovat a motivovat ucastniky. Tento prvek také vyrazné
prispiva k osobnimu spojeni mezi védci a verejnosti.
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Obsah a format akci

Co se tycCe obsahu ¢i formatu a provedeni jednotlivych akci festivalu, navstévnici si pochvalovali
zejména nazornost a praktické ukazky (24x), Sirokou nabidku oborti a témat (19x vyroky typu ,pestré,
rozmanité”, 14 x kategorie ,program a témata“). Ocenovana byla také odbornost a znalosti
prednasejicich (16x) a schopnost vysvétlit dané téma i laické verejnosti (13x).

Castgji byly zmifovany i ,experimenty” (9x) nebo ,konkrétni experimenty (se zvifaty) (6x).
Experimenty a praktické ukdzky zvySuji hodnotu popularizaéni akce poskytovanim ndzornych a
interaktivnich zazitk(, které umoznuji ndvstévniklim lépe pochopit védecké principy.

Respondenti tedy ocenili, ze véda a jeji objevy byly prezentovany zplisobem, ktery byl snadno
pochopitelny, predstavitelny, ale zaroven byl podan ,védeckym (odbornym) zplUsobem®.
Demonstrace a interaktivni prvky pomahaji preklenout propast mezi teorii a praxi, védou a laickou
verejnosti, a také zvysuji zapamatovatelnost prezentovaného obsahu. Diverzifikace témat a format
akci je také klicova, nebot zajistuje, ze TAV ma co nabidnout Sirokému publiku s rtiznorodymi zajmy
a preferencemi.

Vzdélavaci a informativni hodnota

Tyden Akademie véd byl ndavstévniky také povaZovan za vyznamny zdroj novych informaci
a poznatkd, co? prispiva k trvalému vzdélavani a udrzovani verejného zajmu o védu. Vyroky typu , nové
informace” spontdnné uvedlo 9 respondentl, dalsich osm navstévnikl oceriovalo moznost klast
dotazy, které by jim pomohly s hlubsim pochopenim daného tématu.

TAV soucasné odrazi silny zajem vefejnosti o moderni technologie a védecké obory, které maji
potencial radikalné transformovat nasi budoucnost — objevila se témata jako uméla inteligence (5x),
genova terapie (5x), moderni elektronika a technologie (7x) apod.

Prostory a vybaveni

Prostory, které byly pro verejnost docasné pristupné formou ,otevienych dvefri“, poskytovaly
navstévnikim moznost bezprostfedné nahlédnout do svéta védy a vyzkumu. MozZnost pfistupu do
laboratofi a védeckych instituci spontanné ocenilo 28 dotazanych a jednalo se o odpovéd' s druhou
(aZ ¢tvrtou; shoda poradi) nejcastéjsi pochvalnou vypovéd.

Cast dotazanych spontanné také uvedla specifické vybaveni nékterého z Ustav(i nebo laboratofi jako
jsou mikroskopy (3x), laser (3x) nebo ultrazvuk.
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Kategorie vyroki Cetnost | % odpovédi | % resp.
pratelska atmosféra 29 6,4 10,1
piistup pofadateld a prednasejicich 28 52 88
vie se libilo 28 6,2 a8
piistup do tstavi pro vefejnost 28 6,2 9.8
praktické - nazomeé 24 53 84
realizace a organizace 20 44 7.0
pestrost - rozmanitost akei 19 42 6,6
znalosti a odbormost 16 35 L6
nadSeni - zapal pro véc 16 35 56
konkrétni akce (individualng) 15 33 52
prednasky 15 33 52
témata a program obecné 14 3.1 49
vyswvétleni i pro laiky 13 248 45
akce pro déti 11 24 3.8
expenmenty (obecné) 9 2,0 31
nové informace 9 20 31
moZnost klast dotazy 8 1,8 28
exkurze 7 1,5 2.4
elektronika a technologie 7 1,5 2.4
konkrétni osobnost 4] 1,3 21
Experimenty se zvifaty 3] 13 21
vystavy 5 1,1 1,7
Mozek a srdce 5 1,1 1,7
Uméla inteligence 5 1,1 1,7
genova terapie 5 1,1 1,7
prostory 4 0,9 1.4
obecné zajimavé - zaujalo 4 0.9 1.4
zabavné 4 [ 1.4
Casopisy 4 0.9 1,4
\Archeologicky tstav 4 0,9 1,4
prednasky o Vesmim 4 09 1,4
Fyzikalni dstav 4 0.9 1.4
online akce 3 0,7 1,0
ochutnavka 3 0,7 1,0
Zastavka 3 07 1.0
piistup k détem 3 07 1,0
LUOCHE 3 07 1.0
mnoZstvi akci 3 07 1,0
piistup do laboratori 3 07 1,0
laser 3 07 1,0
mikroskopy 3 07 1,0
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Mikrobiologicky dstav 2 0.4 07
Télesna hmotnost 2 0.4 07
Knihovna AV 2 0.4 07
Re? 2 04 07
informace na webu 2 0.4 07
Historie psana hibitovem 2 0.4 07
Ustav fyziky atmosféry 2 04 a7
Cesta vody 2 04 07
genetika [obecné) 2 0.4 07
historickeé exkurze 2 0.4 07
prednaska o sondach 2 0.4 07
obrazy 3D mést / geometrie budov 2 0.4 07
prednasky o pofasi 2 0.4 o7
unikova hra 1 0.2 03
GMO 1 0.2 0.3
Ralsko 1 02 03
MNova viast 1 02 03
vstup zdamma 1 0.2 03
Zeptej se védce 1 0.2 03
inspirativni 1 0.2 03
kwvalitni projev 1 0.2 03
Web AV / TAV 1 0.2 0.3
tiskoweé matenaly 1 0.2 03
Ustav pro jazyk Eesky 1 0.2 0.3
Fidovské mésto 1 0.2 03
navigace, znateni 1 0.2 03
AV Brno 1 0.2 03
zména klimatu 1 0.2 03
reportafe 1 0.2 03
Slovansky Ustav 1 0.2 03
Matematicky tstav 1 0.2 03
Ustav expernmentalni botaniky 1 0.2 03
kfiZovka 1 02 03
Ustav fyziky plazmatu 1 0.2 0.3
Ustav pro soudobg d&jiny 1 0.2 0.3
ultraz vuk 1 0.2 03
Ustav termomechaniky 1 0.2 03
CELEK 453 100,0 157.8

Baze: respondenti, ktefi uvedli alespon jednu odpovéd (287)
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Potencial budoucich navstév Tydne Akademie véd

Dalsi dotaz v pofadi sledoval pravdépodobnost opakovani navstévy TAV respondentem v budoucnosti,
a to v €lenéni na online a prezencni akce.

Online akce

vvs

V kontextu dfive zminovanych preferenci formatl popularizacnich aktivit a vyssi oblibé prezencnich

akci (bez ohledu na pocet absolvovanych akci jednotlivych typl) Ize opét poukazat na nizsi preference
budouci tcasti na online pfenosech TAV.

Na jedné strané vyjadrila téméF polovina ucastnikd zajem sledovat online akce TAV i v budoucnosti
(49% platnych odpovédi), na strané druhé ale vice nez polovina dotazanych vyjadfila u online akci
nejistotu (26% voleb ,nejsem si jisty”) nebo tento format odmitla (24% platnych odpovédi). Na otdzku
navic neodpovédéla témér desetina Gcastnikd (9%, nezapocteno).

Prezencni akce

Oproti tomu prezenéni akce vykazaly opét velmi pozitivni obraz vnimani, nebot v budoucnu by se
néjaké dalsi prezenéni akce ¢ akci Géastnilo nejméné 9 z 10 Gcastniki. Sest z deseti oslovenych zvolilo
variantu ,urcité ano” (61% odpovédi), tfi z deseti pak volbu ,spise ano”. Neutralni nebo nejisty postoj
vykazalo 6% uéastnikt, odmitnuti bylo zaznamenano u 15 dotazanych (3%).

Primérné hodnoceni na pétibodové skale dosahlo hodnoty 1,5 u prezenénich akci (mezi bodem ,uréité
ano“a ,spiSe ano“) a 2,6 u online akci (blize bodu “nejsem si jist/a“).

Hodnota medianu ¢inila 1 u prezenénich a 3 u online akci.

Opét byla zavedena metrika pro méreni vykonnosti, tedy interni klicovy ukazatel vykonnosti (KPI) pro
hodnoceni a vzajemné srovnani jednotlivych populdrné nau¢nych aktivit.

Z distribuce vysledk(l na tento dotaz byl dopocten vykonnostni ukazatel MBn, coZ je ,mira
pravdépodobnosti (jistoty) budouci navstévy TAV”, *

(*) VdZeno: Urcité ano = 1, SpiSe ano = 0,75, Nejsem si jist/a = 0,5, SpiSe ne = 0,25, Urcité ne = 0,25.
Mira pravdépodobnosti (jistoty) budoucich navstév cinila:

- 60,2% u online akci,
- 87,0% u prezencnich akci.

Komparativni analyzy

Zajem o budouci online akce projevily o néco castéji Zeny, zejména se ale jednalo o dlraznéjsi
vyjadreni vlastniho rozhodnuti. Online akce v budoucnu byly maximalné zajimavé pro 22% zen a 15%
muzl. Celkové pak zajem o online akce vyjadFilo 47% vSech dotazanych Zen a 43% muz.
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Zajimavé bylo ale opét tfidéni podle véku respondenta. Z vysledkll je patrné, Ze zdjem Ucastnit se
v budoucnu online akci maji zejména ucastnici ve véku 20-49 let, a to vice nez polovina skupiny (54%).
Oproti tomu nejmladsi ucastnici (13-19 let) vykazali vysokou miru nejistoty a neochoty se tcastnit
online akci, zdjem projevila pravé tfetina z nich. Skupina starSich dospélych (50 let +) byla vice
rozdélena — s vétsi pravdépodobnosti odpovidali, Ze se online akci budou urcité ucastnit, ¢astéji ale také
na dotaz vibec neodpovédéli. Tato dynamika miZe odrazZet rlizné preference a ocekavani vuci formatu
akci mezi riiznymi vékovymi skupinami.

Ze srovnani s online formatem je ziejmé, Ze prezencni forma byla pro respondenty opét vyrazné
zajimavéjsi. Zaroven je ale tfeba uznat a podporovat riiznorodost nabizenych formatt, konkrétné tedy
i ,pomocné ¢i odloZzené” nastroje jako jsou Zivé streamy nebo zaznamy dostupné v online prostiedi.
Je tfeba vénovat pozornost zpétné vazbé ucastnik(, jejich oéekavanim a pripadnym bariérdm uUcasti,

vvvvv

spokojenosti a zapojeni.

ONLINE Cetnost % celku % kumul.
Urcité ANO 95 21.4% 21.4%
Spise ANO 124 28.0% 49.4 %
Nejsem sijist/a 116 262%  75.6%
Spise NE 86 19.4% 95.0%
Urcité NE 22 50% 100.0%

Baze: Platné odpovédi (443)

PREZENCNI Cetnost % celku % kumul.
Ur¢ité ANO 292 61.1% 61.1%
Spie ANO 143 299% 91.0%
Nejsem sijist/a 28 5.9% 96.9 %
Spide NE 14 29% 99.8%
Ur¢ité NE 1 0.2% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (478)
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Vliv ndvstévy TAV 2023 na postoje respondenttll v oblasti védy

Do sociologického Setfeni jsme nové zaradili také dotazy monitorujici alespon subjektivni hodnoceni
vlivu takovéto akce na postoje navstévnikl, nikoliv tedy jiz na samotné hodnoceni pribéhu akce
a chovani navstévnika.

Cilem téchto dotazli bylo zjistit, zda a jakym zplUsobem interakce s védeckymi prezentacemi,
prednaskami a demonstracemi na TAV mohou formovat nebo ménit nazory navstévnik na tfi klicové
oblasti:

- védecka prace: jak navstéva TAV ovlivnila vnimani procesu védecké prace, jeji dlleZitosti Ci
pfinosu pro spoleénost (v zavislosti na vlastni interpretaci respondent),

- Ceska véda: zda se zménil postoj k domaci védecké scéné, jejimu vyznamu ¢i Uspéchim
v mezindrodnim méfitku (v zavislosti na vlastni interpretaci respondent(),

- Akademie véd CR: v jaké mite se podafilo zlepsit ¢i zménit vnimani Akademie véd jako
instituce, jeji role a vyznamu v ramci ¢eského védeckého prostiedi (v zavislosti na vlastni
interpretaci respondent().

Odpovédi na tyto otazky v kombinaci s prfedchazejicimi otdzkami ndm mohou poskytnout cenné
informace o tom, jaky dopad maji populariza¢ni akce na verejné vnimani védy, a umoznit nam lépe
pochopit, jaké aspekty popularné nau¢nych akci jsou nejucinnéjsi v edukaci a formovani pozitivniho
vztahu verejnosti k védecké praci. Ziskané poznatky mohou mit zdsadni vyznam pro planovani
budoucich akci, v€etné moZnych zmén a vylepseni, které by mohly jesté vice ptiblizit védu verejnosti
a posilit jeji dGivéru a zdjem o ¢innost Akademie véd CR.

Védecka prace

Tabulka cetnosti jednotlivych voleb respondentl vtomto dotazu prinesla zajimavé vysledky. Dle
ocekavani, plvodni hypotézy a potazmo samotného cile akce, navstéva TAV 2023 u velké vétsiny
respondenti (79.1%) ovlivnila jejich postoje k védecké praci pozitivné, pricemz polovina vsech
navstévnikl dokonce uvadéla, Ze je ovlivnila ,rozhodné pozitivné”,

Zaroven jedna pétina souboru uvedla, se jejich postoj k védecké praci nezmeénil, coz mliZze samoziejmé
signalizovat, Ze tato skupina jiZz méla vyhranény a stabilni postoj k védecké praci, pripadné také Ze
prezentovany obsah nebyl dostatecné presvédcivy pro zménu jejich pohledu.

Jen velmi nizké procento respondentll (1.3 %) uvedlo, Ze jejich postoj k védecké praci byl ovlivnén
negativnim zplsobem.

Vysledky celkové ukazuji, Ze TAV ma vyznamny potencidl pro pozitivni ovliviiovani vefejného minéni
o védecké praci a je daleZitym nastrojem pro propagaci védy a védeckého vyzkumu.
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Ceska véda

Zde je vidét podobny trend jako u pfedchozi otazky tykajici se védecké prace — vétsina respondentu
(79.2 %) uvedla, Ze jejich postoj k ceské védé byl ovlivnén pozitivné. Opét témér polovina (49%)
Ucastnikd vyzkumu volila bod na skdle "rozhodné pozitivné". Vysledek jasné doklada, Zze TAV tspésné
predstavuje ceskou védu vefejnosti, a prispiva k dotvareni jejiho pozitivniho obrazu.

Pétina oslovenych opét zaujala neutralni postoj, coZz mlzZe naznadovat, Ze tito respondenti jiz méli zcela
formovany nazor na ¢eskou védu.

Negativni hodnoceni vlivu bylo velmi nizké, kategorii "spiSe negativné" a "rozhodné negativné" volilo
pouze 5 respondentd, tedy asi jeden Ucastnik ze sta.

Akademie véd CR

Ve tfetim dotazu navétévnici hodnotili vliv navstévy TAV 2023 na jejich postoj k Akademii véd CR.
Vysledky byly zcela dle ocekavani prakticky shodné se se zménou postoji na védeckou praci a éeskou
védu, statisticky mirné ve prospéch AV CR.

Z vysledkl je patrné, 7e celkovy dopad TAV na vnimani AV CR byl velmi pozitivni, nebot 80.6%
respondentd uvedlo, Ze jejich postoj k Akademii byl ovlivnén pozitivné, pficemZ vice neZ polovina
(51%) pak volila bod "rozhodné pozitivné". Neutralni postoj zaujalo necelych 19% skupiny (viz vyse).

Podil negativné ovlivnénych postoji byl minimaini (0.8 %), volba ,rozhodné negativné” pak nebyla
vlbec zaznamendéna.

Porovnani

Primérné hodnoceni na pétibodové skale dosahlo v pripadé védecké prace a ¢eské védy shodné 1,73
bodu, u Akademie véd to bylo 1,69 bodu.

Mirné pozitivnéjsi hodnoceni zmény postoji u Akademie véd pak dokonce statisticky posunulo
median na hodnotu 1 (,,rozhodné pozitivné“), zatimco u védecké prace a ceské védy to byla hodnota
2 (,,spise pozitivné“).

Medidn na druhém nejlepsim bodu hodnoceni je ale zplUsoben pétinovym podilem skupiny s volbou
,heovlivnil“, kde existuje predpoklad, Ze tato skupina jiz méla jasny a stabilni postoj k védeckym
tématdm a institucim.

Pokud bychom pro dalsi brali v potaz pouze navstévniky, ktefi deklarovali néjakou zménu vlastniho
postoje, pak se tak stalo smérem k posileni pozitivniho nazoru u 98,6% dotazanych u védecké prace,
98,7% u Ceské védy a 98,9% v pripadé Akademie véd.

Celkové Ize konstatovat, Ze TAV je u€innym nastrojem pro predstavovani védecké prace a ¢eského
vyzkumu provadéného pod zastitou AV CR a ma vyznamny pozitivni dopad na vnimani védy a AV CR
verejnosti.
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3 ) o
VEDECKA PRACE Cetnost %celku % kumul.

Rozhodné POZITIVNE 233 49.7% 49.7%
Spise POZITIVNE 138 294%  79.1%
Neovlivnila 92 19.6 % 98.7%
Spise NEGATIVNE 4 0.9% 99.6 %
Rozhodné NEGATIVNE 2 0.4% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (469)

CESKA VEDA Cetnost % celku % kumul.
Rozhodné POZITIVNE 234 49.2% 49.2%
Spide POZITIVNE 143 30.0% 79.2%
Neovlivnila 94 19.7 % 98.9%
Spise NEAGTIVNE 3 0.6% 99.6 %
Rozhodné& NEGATIVNE 2 0.4% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (476)

AV CR Cetnost % celku % kumul.
Rozhodné POZITIVNE 242 51.1% 51.1%
Spise POZITIVNE 140 29.5% 80.6%
Neovlivnila 88 18.6 % 99.2 %
Spise NEGATIVNE 4 0.8% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (474)
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Vliv ndvstévy TAV 2023 na duveéru v Ceské védecké instituce

Dalsi dotaz byl zaméren na zkoumani subjektivné hodnoceného vlivu navstévy Tydne Akademie véd
na divéru v ¢eské védecké instituce, nebot tato divéra je klicovym prvkem podpory a rozvoje védy
a vyzkumu v jakékoli spole¢nosti.

Z analyzy dat jednoznacné vyplyva, Ze vétSina respondentl (78%) byla dle jich nazoru ovlivnéna
pozitivnim smérem, tedy Ze se jejich dvéra v éeské védecké instituce zvysila. Ctyfi z deseti
oslovenych uvedli, ze vliv byl "rozhodné pozitivni", a Ctyfi z deseti pak vybrali alternativu "spise
pozitivni". Vysledek opét ukazuje, Ze TAV ma vyznamny a pozitivni dopad na dlvéru (¢asti) vefejnosti
v Ceské védecké instituce.

O néco vice nez pétina skupiny zaujala neutralni postoj (22%), kdy dopad TAV nebyl dle jejich vlastniho
vyjadreni nijak vyrazny. Coz mlze znovu poukazovat na to, Ze tito respondenti méli jiz stabilni dGvéru
v tyto instituce, pfipadné Ze aktivity TAV pro né nebyly dostatecné presvédcivé.

Negativni vliv na divéru byl naprosto minimalni (0.6 %).

Primérna hodnota na pétibodové skale ¢inila 1,84 bodu, median pak dosahl hodnoty 2 (,spise
pozitivni“). Pokud bychom bazi redukovali pouze na navstévniky, ktefi deklarovali néjakou zménu
vlastniho postoje, pak se tak stalo smérem k posileni dGvéry u 99,5% dotazanych.

Dle vysledkd TAV hraje vyznamnou roli v posilovani dlivéry vefejnosti v ¢eské védecké instituce, co?
je pro rozvoj védy a vyzkumu klicové. Je dilezité i naddle pracovat na zlepSovani a propagaci védecké
prace a instituci, aby se tato pozitivni tendence udrzela a dale rozvijela.

Komparativni analyzy

Rozdilné vysledky byly zaznamenany pfti tfidéni podle jednotlivych vékovych kohort. Obecné Ize
konstatovat, Ze se vzrastajicim vékem mirné rostla i subjektivné hodnocena mira ovlivnéni
(pozitivnim smérem). Zatimco v nejmladsi vékové skupiné ,rozhodné pozitivni“ ovlivnéni uvedla
tfetina dotdzanych, v nejstarsi vékové skupiné to byla jiz polovina. Primeér cinil v téchto skupinach 1,7
bodu a 1,9 bodu.

Cetnost % celku % kumul.

Rozhodné POZITIVNI 190 39.6% 39.6%
Spise POZITIVNI 182 37.9% 77.5%
Neovlivnil 105 21.9% 99.4%
Spise NEGATIVNI 2 0.4% 99.8%
Rozhodné& NEGATIVNI 1 0.2% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (480)
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Obecné postoje — davéra ve védu a Akademii véd

Do vyzkumu byl dale zafazen i obecny dotaz sledujici postoje verejnosti k védecké komunité
a k institucim, které ji reprezentuji, nebot divéra ve védce a védecké instituce, jako je Akademie véd
Ceské republiky, je klicova pro akceptaci a podporu védeckého vyzkumu v $ir$i spoleénosti. Zaroveri
mUze vyznamné ovliviiovat i to, jak vefejnost prijima a aplikuje védecka zjisténi ve svém kazdodennim
Zivoté.

Tento dotaz ndm umoznil analyzovat, do jaké miry ma vefejnost v soucasné dobé divéru ve védecké
pracovniky a Akademii véd a jak se tyto postoje mohou lisit v rdmci rliznych socidlné demografickych
skupin.

V této souvislosti bylo dalezité rozliSovat mezi diivérou védcim obecné a divérou v konkrétni
instituci, coZz by mohlo odhalit specifické vnimani role a divéryhodnosti téchto entit ve verejném
prostoru.

Diivéra ve védecké pracovniky

Vysledky dotazovani ukazaly pomérné silnou divéru navstévniki ve védecké pracovniky, nebot
naprosta vétSina respondentl (92%) uvedla, Ze védcim divéfuje, at jiz pIné nebo alespon do
jisté/znaéné miry. Vice nez Ctyfi z deseti oslovenych prohlasili, ze védciim zcela divéruji a o néco vice
nez polovina pak volila variantu ,spiSe davéru;ji“.

Vysledek ukazuje na Sirokou podporu a diivéru védecké komunité ze strany navstévnikd TAV, nicméné
je mozno hledat ddvody, proé¢ neni diivéra ve védce (nebo instituce) maximalni, alespori tedy ve
specifické populaci ndvstévnikl popularizacni akce TAV.

Mozné davody?

Obecna nedtivéra? V soucasném spolecenském klimatu je vice neZ kdy drive vidét obecnda narUstajici
nedlvéra, obavy a nejistota, coz mize byt ovlivnéno politickymi, ekonomickymi nebo socidlnimi
faktory. 1 kdyZ se jedna o védu a védecké instituce, mlze zde byt divéra ovlivnéna timto SirSim trendem.

Riiznorodé obory a témata? JelikoZ je védeckd prace rozmanitd a zahrnuje Sirokou skalu disciplin od
pfirodnich véd, technickych obor(, po spolecenské védy, riznorodost oborl pak mlze vést k formovani
rGznych arovni dlivéry — v zavislosti na oblasti a konkrétnich védeckych tématech.

Konflikt zajmu a sponzorovani vyzkumu? Cast vefejnosti mdze byt skepticka vici védeckému vyzkumu,
pokud by nabyla dojmu, Ze je ovlivnén soukromymi nebo korporatnimi zajmy.

Medialni zobrazovani védy? Média v nékterych pripadech prezentuji védu a vysledky védeckych
vyzkum jako kontroverzni, coz mize ovlivnit vnimani verejnosti a jeji divéru ve védeckou komunitu.

Komplexnost a nedostatecné porozuméni? Nékteri respondenti mohou mit potiZze s porozuménim
sloZitosti védeckého vyzkumu ¢&i nemusi mit dostatek informaci o tom, co véda a védeckd prace
zahrnuje, coZ opét mize vést k opatrnosti ve vyjadreni plné divéry.
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Historické a kulturni faktory? Historické udalosti, zejména pak ,,zdsadni omyly” ve védeckém poznani
nebo skandaly ve védé mohou mit dlouhodoby dopad na vnimani védy verejnosti.

Vliv socialnich siti a dezinformaci? Siteni dezinformaci a konspira¢nich teorii, tykajici se prace védc(,
zejména pak na socidlnich sitich, mlize mit opét negativni vliv na postoj verejnosti k védé.

Vysledky vyzkumu? Nékteré védecké zavéry mohou byt v rozporu s osobnim presvédéenim, hodnotami
nebo zajmy jednotlivcll, coz v disledku mlze vést k nizsi mire daivéry ve védecky vyzkum.

Nesoulad mezi ocekavanim a realitou? Verejnost miZe také mit nerealistickd ocekavani ohledné
védeckého pokroku a nizsi davéra pak muize byt odrazem jakéhosi zklamani, pokud véda neptinasi
okamzité nebo jednoznacné odpovédi.

Vnimani védy jako nedostupné? Pokud lidé vnimaji védu jako cosi abstraktniho, co je od nich vzdalené,
prilis akademické nebo elitarské, dlvéra bude opét nizsi.

Osobni zkusenosti? Zkusenosti jednotlivcl s védeckymi institucemi nebo vyzkumem mohou ovlivnit
miru dlvéry, zejména pokud se zkusenosti tykaji jejich osobniho a kazdodenniho Zivota.

Jen relativné maly pocet respondentl (7,5%) ma smiSené pocity nebo je vici védcim skepticky, coz
naznacuje, Ze védecka prace a jeji vystupy jsou vnimany jako dlvéryhodné a respektované.
Skutecnost, Ze pouze 0,4% respondentl (2) uvedlo variantu ,spise nedlvéruji“, je dalSim svédectvim
silné davéry ve védeckou komunitu.

Celkova data jsou dileZita pro pochopeni vefejného vnimani védc a mohou byt klicova pro planovani
budoucich komunikacénich strategii a osvétovych kampani zamérenych na zvySovani povédomi
o védecké praci. Ukazuji také, ze oslovend verejnost pravdépodobné také ocenuje védecky prinos
spoleénosti a vnima védce jako duleZité aktéry v oblasti poznani a inovaci.

Duavéra v Akademii véd

Obdobné vysledky dotazu tykajictho se Akademie véd Ceské republiky byly velmi povzbudivé
a ukazaly silnou divéru navitévnikd v tuto instituci. Davéru v AV CR vyjadfilo 94% oslovenych
navstévnik TAV 2023 — at jiz plnou dlvéru (43%) nebo ¢aste¢nou/prevazujici (51%). Dany vysledek
mize byt vyznamnym indikatorem verejného uznani Ci respektu k praci a vyzkumu provadéného
Akademii véd.

Pouze maly podil respondentd (5,7%) mél smiSené nazory a (¢astecnou) nedlvéru vyjadrili pouze dva
dotazani (0,4%).

Z dat Ize usuzovat, 7e osloveni navstévnici vnimaji AV CR jako divéryhodného aktéra ve védeckém
a vyzkumném prostredi. Je to dulezity signal pro Akademii a mlZe poslouzit jako povzbuzeni pro dalsi
praci, rozvoj a komunikaci s vefejnosti. Posiluje to ale také potfebu nadale se zamérovat na
transparentnost a zapojeni vefejnosti do dialogu o védé a vyzkumu.

Primérné hodnoceni na pétibodové skale dosahlo u hodnoceni védci hodnoty 1,67 a v pfipadé AV

CR pak 1,63 bodu (blize bodu kély ,spise davéiuji). Median pak v obou piipadech ¢inil 2.

Nebyly zaznamenany Zadné rozdily ve vyjadieni davéry v jednotlivych socidalné demografickych
skupinach, nepatrné vyssi divéru dle ocekavani uvadély pouze dvé skupiny — studenti a respondenti
v dlchodu.
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VEDCI Cetnost % celku % kumul.
Zcela dvéruji 198 41.3% 41.3%
Spide daveruji 243 50.7%  92.1%
Tak naptl 36 7.5% 99.6 %
Spise nedlvéruji 2 0.4% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (479)

AV CR Cetnost % celku % kumul.
Zcela dOvéruji 204 43.1% 43.1%
Spige davetu;ji 240 50.7% 93.9%
Tak napl 27 57% 99.6 %
Spise nedOvéruji 2 0.4% 100.0%

Baze: Platné odpovédi (473)

Hodnoceni vlivu Tydne Akademie véd na vybrané oblasti

Posledni dva dotazy Setreni sledovaly, jak navstévnici Tydne Akademie véd vnimaji pfinos a vliv této
populariza¢ni akce v nejriznéjsich oblastech Zivota. Nejprve byl respondentiim predlozen seznam
deseti vybranych oblasti, a Ucastnici méli vyjadrit souhlas, zda ma podle jejich nazoru akce TAV na

danou oblast pozitivni vliv.

Analyza odpovédi na tento dotaz odhalila zajimavé aspekty vnimani TAV vefejnosti. Z distribuce
vysledkd je patrné, Ze Tyden Akademie véd je vniman jako vyznamny nastroj v fadé oblasti, zejména v
popularizaci védy, zvySovani védecké gramotnosti a podpory zajmu mladych lidi o védu. Toto jsou
podle navstévnikd TAV ti klicové oblasti, u kterych ma dana popularizacni akce nejvétsi pozitivni vliv,
resp. Ze se jednd o primarni Ucel podobnych aktivit.

v ev s

Vibec nejsilnéjSiho souhlasu (93%) bylo dosaZeno u vyroku ,popularizace védy“, kdy TAV je zfejmé
vniman jako jeden z kli€ovych nastroji pro popularizaci védy mezi Sirokou verejnosti.

Vétsinového souhlasu bylo také dosaZzeno u vyroku ,zajem mladych lidi o védu”, ktery vybralo vice nez
osm z deseti oslovenych (83%). Dle minéni dotazanych je tedy TAV ucinnym nastrojem pro motivaci
mladych lidi v oblasti zajmu o védu a védecké praci, coZ je klicové pro budouci rozvoj védeckych
disciplin a pro zajisténi nové generace védcu.

Jen o néco nizsi podil dotazanych se také domnival, Ze TAV ma pozitivni vliv na védeckou gramotnost
(75%), coz reflektuje vnimani festivalu jako dulezitého prostfedku k Sifeni védeckych poznatki
a porozuméni védeckym tématlim mezi verejnosti.
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Ve stfedu pomysiného pole souhlasu se dale umistily oblasti: divéra ve védecké instituce (55%
souhlas), podpora vyzkumu (51%), kariérni orientace (37%) a boj proti dezinformacim ve védé (42%).

Mensi podil oslovenych pak predpokladal, Ze TAV ma pfinos v oblasti mezinarodni spoluprace (30%),
mozného financovani védy (23%) a nejmensi podil byl pak zaznamenan u volby ,,podpora uméni“ (13%).

Lze tedy fict, Ze respondenti vnimaji Tyden Akademie véd jako vyznamnou iniciativu, kterda ma
pozitivni vliv na rGizné aspekty Zivota a vefejného vnimani védy. TAV je povazovan za Ucinny nastroj
zejména v popularizaci védy a ve zvySovani védecké gramotnosti mezi Sirokou verejnosti, coz ukazuje,
Ze uspésné pini jeden ze svych hlavnich cili — pfiblizit védu lidem a ucinit ji pristupnéjsi
a srozumitelné;jsi. Kromé toho je povazovan za jeden z klicovych prvkd zvySovani zajmu mladych lidi
o védu, coz je zdsadni pro budouci rozvoj a inovace v ramci védecké komunity.

Saturace zde Cinila pfesné 50% - respondenti tedy ve vSeobecném priiméru vybrali z pfedlozeného
seznamu oblasti pravé jednu polovinu — pét z deseti nabidek. Nejvyssi skore zde vykdzala nejmladsi
skupina (55% saturace), nejnizsi naopak skupina nejstarsich respondentl (45%). Vliv zde opét mohou
mit rozdilné Zivotni zkusenosti, mnoZstvi informaci a rlizna mira jistoty a ,vyhranénosti“ nazor(.

Komparativni analyzy

Hodnoceni vyznamu akce bylo podobné ve skupiné muzi i Zen, Zeny v$ak vyrazné castéji volily oblast
»podpora umeéni“ (15%:8%), mirné Castéji pak boj proti dezinformacim ve védé a ,popularizaci”. Muzi
naopak mirné preferovali ,,ddvéru v instituce” (61:53) ¢i financovani a podporu vyzkumu.

Zajimavé bylo srovnani odpovédi v jednotlivych vékovych skupinach, kde lze usuzovat Ze doslo
k ¢aste€nému prenosu dotazu z obecné roviny do roviny osobni a Cisté subjektivni.

Ve skupiné zak( a studentl méla extrémni zastoupeni oblast ,védecka gramotnost“ a ,kariérni
orientace”, napfiklad prvni oblast preferovalo 81% nejmladSich a 65% nejstarsich dotazanych. Vyznam
pro kariérni orientaci pak uznavalo 58% Zak(l a pouhych 21% starsSich dospélych.

Mozné divody?

Mladsi respondenti, Casto Zaci a stfedoskolsti studenti, jsou v procesu vzdélavani a orientace na
budouci kariéru. Védeckd gramotnost je pro né nejen soucasti Skolnich osnov, ale také klicem
k porozuméni svétu, v némz Ziji, a k rozvoji kritického mysleni. Souc¢asné jsou na prahu rozhodovani
o své budouci kariéfe. Akce jako TAV jim nabizi unikatni moznost nahlédnout do rliznych oblasti védy
a technologie, coz miZe mit zasadni vliv na jejich rozhodnuti ohledné dalSiho studia a profesni cesty.
Pro mladé lidi je obdobi dospivani ¢asto spojeno s hledanim vlastni identity a icast na akademickych

akcich mlze mit vliv na jejich sebepojeti a rozvoj osobnich a profesnich zajmii.

Vysledek opét potvrzuje, ze Tyden Akademie véd je zejména pro mladsi generaci dulezitym zdrojem
informaci a inspirace, ktery napomaha jejich vzdélavacimu a profesnimu rozvoji.
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Vicendsobné odpovédi Cetnost % odpovédi % respondentii
Védecka gramotnost 360 14.99 75.2
Popularizace védy 443 18.45 92.5
Kariérni orientace 175 7.29 36.5
Boj proti dezinformacim ve védé 202 8.41 42.2
Duvéra ve védecké instituce 264 11.00 55.1
Financovani védy 108 4.50 22.5
Podpora vyzkumu 245 10.20 51.1
Zajem mladych lidi o védu 399 16.62 83.3
Mezindrodni spoluprace 145 6.04 30.3
Podpora uméni 60 2.50 12.5
CELEK 2401 100.00 501.3

Baze: respondenti, ktefi uvedli alespon jednu odpovéd' (479)

Hodnoceni vyznamu TAV na popularizaci védy

Distribuce vysledk(i na dotaz ,,A jak byste ohodnotil/a vyznam TAV v oblasti popularizace védy, tedy
osvétu vefejnosti v oblasti védy, vyzkumu, dosaZenych védeckych uspésich apod.?“ ukazala, ze
navstévnici vnimali Tyden Akademie véd jako velmi dllezZity prvek v oblasti popularizace védy.

Naprosta vétSina dotazanych (95%) povaZovala TAV v kontextu osvéty vefejnosti v oblasti védy,

vyzkumu a védeckych Uspéchi za dilezity ¢i vyznamny, pficemz témér Sest z deseti dotazanych (59%)
jej povazovalo za ,velmi dllezity” a dalSich 35% za ,,spiSe dilezity“.

Kazdy dvacaty respondent zaujal neutralni postoj. Horsi hodnoceni vyznamu akce na popularizaci védy
se prakticky nevyskytovalo (pouze 2 respondenti, tedy 0,4%).

Primérné hodnoceni dosahlo hodnoty 1,47 bodu na pétibodové Skdle, mirné tedy ve prospéch
nejvyssiho hodnoceni ,velmi dllezity”. Medidn pak samoziejmé dosahl téhoz bodu ,, 1 —velmi dalezity“.

Vysledek tedy opét ukazuje, ze dle minéni respondentli ma Tyden Akademie véd velmi silny vliv na
popularizaci védy mezi verejnosti a je vniman jako platforma, kterd efektivné predava informace
o védeckém vyzkumu a Uspésich, a tim zvySuje povédomi o vyznamu a pfinosu védy pro spole¢nost.

Komparativni analyzy

Vyznam TAV ve smyslu osvéty byl hodnocen ve skupiné muzii i Zen podobné, jen Zeny o néco Castéji
volily odpovéd ,velmi dilezity” (63% Zen: 56% muzu). Celkoveé vsak dllleZitost deklaroval podobny podil
dotdzanych - 94% muzl a 95% Zen.
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Zajimavéjsi vysledek bychom dostali pfi porovnani podle jednotlivych vékovych skupin. Prestoze
celkovy podil dotazanych, ktefi povaZovali TAV za vyznamnou akci, v jednotlivych kohortach byl
srovnatelny, liSila se mira pfesvédceni, zejména pfi porovnani nejmladsi kategorie (13-19 let) a dospélé
populace 20-49 let.

Zatimco volbu ,velmi dlleZity“ provedlo 74% starsich respondentti, u mladsich tak ucinilo jen 45%
skupiny. Z pohledu statistiky ve druhé skupiné chybélo oproti ocekdvanému vysledku vice nez 25%

o

,hlas(”. Tento chybéjici podil se presunul do kategorie ,,spiSe dlleZity”.

Miladsi respondenti (jakoZto jedna z nejvyznamnéjsich cilovych skupin) hodnotili TAV umirnénéji ve
srovnani s dospélou populaci pravdépodobné diky mensim Zivotnim zkuSenostem, znalostem,
rozdilnym preferencim a zajmdm, kritictéjSimu pfistupu, ktery méné automaticky pfijima autoritu
tradi¢nich védeckych instituci, nizSimu poctu doposud absolvovanych popularizacnich ¢i akademickych
akci nebo zde hral roli fakt, Ze jsou stale ve fazi vzdélavani a formovani nazora.

Primérné skoére Cinilo ve skupiné nejmladsich tGéastnikl 1,62 bodu, zatimco ve vékové skupiné 20-49
let to bylo 1,32 bodu. Skupina respondent( starsich 49 let se primérem zafadila nékam doprostied —
1,46 b.

Cetnost % celku % kumul.

Velmi DULEZITY 285 59.3% 59.3%
Spise DULEZITY 170 353% 94.6%
Neutralni 24 5.0% 99.6 %
Spise NEDULEZITY 1 0.2% 99.8 %
Zcela NEDULEZITY 1 0.2% 100.0 %

Baze: Platné odpovédi (481)

Srovnani s predchazejicim ro¢nikem TAV 2022

Jelikoz bylo dotaznikové Setfeni mezi Ucastniky Tydne Akademie véd provedeno i v roce 2022, bylo
mozno provést srovndni navstévnického chovani, preferenci a hodnoceni vybranych oblasti napfi¢
obéma rocniky.

Nebyly zaznamendany Zadné statisticky vyznamné rozdily v preferencich informacnich zdrojti, poctu
navstivenych akci, opakovani navstév, znalosti dalSich akci Akademie véd, ani preferenci online
a prezencnich akci.

Hodnoceni spokojenosti

Ackoliv byly oba roéniky TAV hodnoceny velice pozitivné, statisticky blizko bodu ,velmi spokojen/a“,
mlzZeme konstatovat, Ze lonsky rocnik TAV 2022 byl hodnocen nepatrné lépe, zejména diky
hodnoceni online akci.
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Celkové hodnoceni dosahlo v roce 2022 hodnoty 1,35 bodu, v roce 2023 pak 1,46 bodu (¢tyfbodova
skala, nizsi hodnota predstavuje lepsi hodnoceni). U prezencnich akci to bylo 1,31 bodu a 1,38 bodu.
Nejvétsi rozdil byl zaznamenan u online akci — 1,54 bodu v roce 2022 a 1,7 bodu v aktudlnim roce.

Maximalni spokojenost vyjadrilo u predchazejiciho roéniku 67% navstévnikd, u letosniho roc¢niku to
pak bylo 58% ucastnikti. Chybéjici volby se pomysiné presunuly do kategorie ,spiSe spokojen/a“, a to
v poméru 31%: 39%. Podil spokojenych navstévnikt tedy cinil zhruba 97% az 98%.

U prezencnich akci poklesl mirné podil respondent(, ktefi hodnotili maximalni moZznou znamkou,
z 71% v predchazejicim rocniku na 65% v letosnim. Podil spokojenych navstévnikl dosahoval opét
98% az 99%. O néco vyssi rozdily byly zaznamendny u online akci, které obdrZely nejvyssi hodnoceni
od 58% dotazanych vroce 2022 a 41% vroce 2023. Souhrnné spokojenost vyjadfilo 91 az 93%
ucastnikd.

Potencial budoucich navstév TAV

Druhy dotaz monitorujici vykonnost dané popularizacni akce, tedy pravdépodobnost tcasti na dalSim
rocniku, vykazal v obou rocnicich zcela shodné vysledky — mira zajmu navstévnikd TAV 2022 i 2023
o dalsi ro¢niky byla naprosto shodna. Priimér v obou letech ¢inil u online akci 2,6 bodu na pétibodové
skale, a 1,5 bodu prezencnich akci. Dokonce i podil rozhodnutych respondentd (,urcité bych se
ucastnil/a“) v obou rocnicich byl totozny — 21% u online akci a 61% v pfipadé prezenénich akci.

Zaveér srovnani

Navstévnické chovani a preference respondentll se mezi rocniky 2022 a 2023 nikterak nezménily.
Pfestoze se mirné liSilo hodnoceni spokojenosti, zejména v online segmentu, zdjem o Ucast na
budoucich ro¢nicich Tydne Akademie véd zdstava velmi vysoky a stabilni. Uvedené poznatky ukazuji
jednoznacné na vysokou miru zajmu, angazovanosti a relevance akce pro zvolenou cilovou populaci.

Sociodemograficky profil souboru respondentd

Pohlavi respondenta (identifikace)

Vysledny soubor respondentll byl témér v Sesti z deseti pfipadd tvofen Zenami (59%); muzi méli
0 néco nizsi zastoupeni (38%). Pouze 4 respondenti uvedli jinou identitu a 11 navstévnikd na dany dotaz
neodpovédélo. S ohledem na velikost téchto dvou skupin je bylo nutné v analyzach vyssiho fadu vyradit
z porovnani (nizka baze).

Opét je nutno pripomenout, Ze rozloZzeni nemusi korespondovat se skuteénou strukturou navstévniku
festivalu. Vzhledem k jediné moZné metodice sbéru dat a technice vybéru respondentd, mlze vysledek
odrazet také fakt, Ze Zeny jsou v porovnani se skupinou muzi k sociologickym a podobnym vyzkum(m
0 néco vstricnéjsi.
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Cetnost % celku

Muz 182 37.6%
Zena 287 59.3%
Nebinarni 3 0.6 %
Jind 1 0.2%
Bez odpovédi 11 23%

Baze: VSichni respondenti (484)

Vék respondenta
Primérny vék respondent €inil 35 let, median pak 33 let.

Pro analyzy vyssiho fadu bylo nutné vék kategorizovat pouze do tfi (velikostné porovnatelnych)
zakladnich vékovych kohort a to 13-19 let (nejmladsi ucastnici, Zaci a studenti), 20-49 let (dale také
,dospéli“) a 50 a vice let (dale také jen ,starsi dospéli“).

Podil nejmladsi skupiny ve véku 13-19 let Cinil 37% ze vSech respondent(, dospélych do 49 let véku 38%
a starsi navstévnici méli ¢tvrtinovy podil. Na dotaz neodpovédélo 18 navstévnik(, tedy necela 4%.

Transformace - kategorizovany vék

Cetnost % celku

Neuvedeno 18 3.7%
50 let + 104 21.5%
20-49 let 185 38.2%
13-19 let 177 36.6%

Baze: Vsichni respondenti (484)
Nejvyssi dokoncené vzdélani

Vsouladu s definovanou cilovou skupinou navstévniktl byl vysledny profil tvofen zejména
respondenty s (doposud neukonéenym) zakladnim vzdélanim, typicky zaky zdkladnich skol a dale pak
navstévniky s vysokoskolskym vzdélanim.

Pro analyzy vyssiho fadu byla provedena kategorizace do tfi vzdélanostnich skupin, a to
»zakladni/vyuéen(a)*, skupinu se stfedogkolskym vzdé&lanim a skupinu s vy3&im vzdélanim (VOS/VS).

Respondenti se zdkladnim vzdélanim se na vysledném souboru podileli 37%, stfedoskolské vzdélani

Vv s

mélo 15% dotazanych a vyssSiho stupné dosahlo 47%.
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VZDELANI Cetnost % celku
Zakladni 173 357%
Vyucen/a 5 1.0%
SS s maturitou 70 14.5%
Vyssi odborné 11 23%
VS 225 46.5%

Baze: Vsichni respondenti (484)

Transformace - kategorizace vzdélani

Cetnost % celku
ZS/vyuéen(a) 178 36.8%
SS — maturita 70 14.5%
VOS/VS 236 48.8%

Baze: Vsichni respondenti (484)

Ekonomicka aktivita

Dalsim ze sledovanych socialné demografickym ukazatelem byla hlavni (pfevazujici) ekonomicka
aktivita respondenta.

Nejvétsi podil zde méla skupina studentti (zakladnich ale i vy$sich typU skol) se 44% podilem a dale

zaméstnanci s 37% podilem. Ostatni skupiny mély jen marginalni zastoupeni.

EAKTIVITA  Cetnost % celku
Studujici 212 43.8%
Zaméstnanec 181 374 %
Podnikatel 30 6.2%
V dlchodu 37 7.6 %
Ostatni 24 5.0%

Baze: VSichni respondenti (484)
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PRILOHY

l. Prezentace vysledk( TAV 2023 (zakladni prehled)
Il. Statistické tabulky
I. Vyroky respondentt
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